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Provincia de Entre Rios

CONSEJO GENERAL DE EDUCACION

PARANA; 01 ABR 2015

VISTO:

Las presentes actuaciones por las que la Direcciéon de Educacidon de Gestién
Privada del Consejo General de Educacion, solicita la aprobacion del Disefio Curricular de
la carrera: “Tecnicatura Superior en Comunicacién Social”, a partir del Afio Académico
2015y

CONSIDERANDO:

, Que la Ley Nacional de Educacién Técnico Profesional N°® 26.058 instituye el
proceso de homologacién de titulos y certificaciones como instrumento para el
mejoramiento de la calidad, ordenamiento y organizaciéon de la Educacién Técnico
Profesional,

Que por la Resolucién N° 151/11 del Consejo Federal de Educacion, se fueron
desarrollando politicas tendientes a establecer criterios curriculares comunes, mediante la
aprobacién de diversos documentos bases para las Tecnicaturas Superiores Sociales y
Humanisticas;

Que las Tecnicaturas de Nivel Superior pertenecientes al campo de las ciencias -
sociales y humanisticas tienen como propésito profundizar el desarrollo tedrico,
tecnoldgico y profesional para la intervencién social contribuyendo al desarrollo socio-
territorial;

Que en consecuencia, el Disefio Curricular de la “Tecnicatura Superior en
Comunicacién Social” se elabord respetando los campos de formacidn, la duracién de la
carrera v la carga horaria minima exigida en la Resolucién N° 151/11 del Consejo Federal
de Educacién;

Que la Resolucién N° 4675/14 del Consejo General de Educacién determina su
aplicacion a los efectos de garantizar los procedimientos exigidos;

Que la trayectoria formativa para la “Tecnicatura Superior en Comunicacion

Social” se formulé a partir de un trabajo en conjunto entre el Equipo Directivo y Docentes

del Instituto del Profesorado “Concordia” D- 54 del Departamento Concordia, con el

Equipo Técnico Pedagégico de Nivel Superior de la Direccion de Educacion de Gestion
§\Pﬁvada para la actualizacién de la misma,;
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Que la aprobacion del Disefio Curricular de la Carrera de referencia por norma
jurisdiccional ha de viabilizar el trdmite correspondiente de Validez Nacional para los
Titulos que se emitan a partir de la cohorte 2015;

Que en virtud de lo expresado, la Titular dcl Organismo autoriza la emisién de
la presente;

Por ello:
EL CONSEJO GENERAL DE EDUCACION

RESUELVE:

ARTICULQ_ 1°.- Aprobar el Disefio Curricular de la carrera de Nivel Superior
“Tecnicatura Superior en Comunicacion Social”, para la provincia de Entre Rios, que obra
como Anexo de la presente Resolucién.-

ARTICULOQ 2°.- Establecer que el Disefio Curricular aprobado en el Articulo precedente
comenzard, a implementarse con autorizacidén por normativa del Consejo General de
Educacién en los Institutos Superiores de Formacién Técnico Profesional de Gestidn
Estatal y Privada a partir del Afio Académico 2015.-

ARTICULQ 3°.- Registrar, comunicar, publicar en el Boletin oficial y remitir copia a:
Presidencia, Vocalia, Secretaria General, Jurado de Concursos, Direccion de Educacion
Superior, Direccién de Educacion de Gestion Privada (3 copias), Coordinacion General
Informatica de Concursos y Evaluaciéon de Titulos, Centro de Documentacién e
Informacién Educativa, Departamento de Legalizacién, Homologacién, Competencia
Docente e Incumbencias Profesionales de Titulos y Equivalencias de Estudios y, pasar las

actuaciones a las Direcciones de Educacién intervinientes a sus efectos.-
DN :
ES COPIA

) Lie. CLAUDIA VALLORI
VECI).C\LVL SPIZER Cones; PRESIDENTR
CONSEJO GENERAL DE Epucacion P HECTOR E DE LAFUENTE ™ by te de ::“ Rice

Vocal
Chnsejo General de Educacién

Lkc. PATRICIO TORRES

Director do Despacho
Consejo General do Educacién
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ANEXO

IDENTIFICACION _DEL __ TiTULO PROFESIONAL Y TRAYECTORIA
FORMATIVA

Sector de la actividad socio-productiva: Comunicaciéon Social.

Denominacién del Titulo: “Técnico Superior en Comunicacién Social”

Nivel v ambito de la trayectoria formativa: Nivel Superior en la modalidad Técnico
Social y Humanistica.

Denominacién de la carrera: TECNICATURA SUPERIOR EN COMUNICACION
SOCIAL

JUSTIFICACION

Se eleva la presente propuesta teniendo en cuenta los lineamientos generales que
constituyen el marco regulatorio minimos para los disefios curriculares jurisdiccionales
para las Tecnicaturas Superiores Sociales y Humanisticas: Resolucién N° 194/12 C.F.E. y
N°¢ 151/11 CF.E., anexos [ y IL.

En consecuencia, partiendo del analisis de que en la regién no se cuenta con propuestas
formativas profesionales en el campo de la comunicacion, que den cumplimiento a los
requerimientos expresados en la Resolucion N° 194/12 C.F.E., que se referencia como
Documento Base para tales efectos, como asi también habiendo realizado la consideracion
de las caracteristicas generales dominantes en cuanto a las précticas comunicacionales
vigentes, derivadas de un paradigma que no cubre los objetivos de un Técnico en
Comunicacién Social orientado al Desarrollo Local, como lo establece la citada resolucion,
sino que mds bien reducen la actividad comunicacional a los medios tecnolégicos,
siguiendo acriticamente un modelo culturalmente preestablecido con una mirada global,
sin tener en cuenta la riqueza histdrica y la potencialidad de la cultura local, su produccién
simbolica, como también la realidad de la multiplicidad organizacional que emerge
constituyendo a la comunidad, se comprueban la existencia de elementos que justifican la
elevacion de esta propuesta formativa.

Es necesario que el conocimiento tecnoldgico y las habilidades técnicas en el manejo de
los medios y redes sociales, se desarrolle sobre el conocimiento de la realidad local y su
proceso histérico v el conocimiento de la naturaleza y funcionamiento de las
organizaciones. En esta linea de justificacion se estima necesaria la promocion del derecho
a la informacién y el aprovechamiento y alfabetizacidén tecnologica, superando criterios
basados en la sola previsién del soporte téenico.

Si bien es cierto que en el pais existen instituciones formadoras de comunicadores
sociales, también es necesario sefialar e insistir en la necesidad de comunicadores que se
distingan de lo que hasta ahora ha resultado la dominante del sistema, puesto que, como



RESOLUCIONNO 83 0 C.GE.

Expte Grabado N° (1663713).-

Provincia de Entre Rios

CONSEJO GENERAL DE EDUCACION

consecuencia de dicha formacion, han actuado de manera funcional al mencionado sistema
de medios, en cuanto a la transferencia acritica de producciones nacionales e
internacionales no siempre valiosas, o en la reproduccién de temas y clichés narrativos y
estéticos.

La formacién del profesional de la comunicacion con orientacion al desarrello local, se
orientard a satisfacer las demandas de la accion comunicacional con habilidades
especificas para la accién en los medios técnicos de comunicacién teniendo en cuenta el
vertiginoso avance tecnolégico, desde la base de una profunda formacién que le permita ja
comprensién de la caracterizacién del devenir historico como proceso y configuracion de
la actual realidad en el plano local y que pueden ser expresadas por otras précticas
expresivas y estéticas alternativas. Esta claro que el manejo de las modernas tecnologias de
la informacién y la comunicacién como asf también las redes sociales deben formar parte
de su preparacion. Sin embargo, como dice Jesus Martin Barbero, es necesario asegurarse
“que la mascara no impida ver el rostro”.

Asimismo, el Documento Base (Resolucién N° 194/12 C.F.E.), al describir la realidad
sefiala que “los limitados usos y alcances que hoy damos a la comunicacién, se reflejan,
como no podia ser menos, en la manera en que se educa a los nuevos comunicadores”, y
citando a Manuel Valvello (2001) agrega que “la sociedad necesita de escuelas que formen
los comunicadores que no existen...”.

En esa linea, la presente propuesta pretende superar el abordaje reduccionista de las
opciones formativas que se centran s6lo en enfoques tedricos de la comunicacion, en la
imitacién de los modos a través de los cuales operan los medios masivos, o en consignas
excluyentemente tecnolégicas.

Se pretende ofrecer una propuesta formativa que apunte a satisfacer una genuina
necesidad social, enmarcada en las normativas vigentes, por lo que apunta a que
comprenda, sistematice y ensefie la comunicacién en su relacién con el desarrollo humano,
en la que se incluya el desarrollo del propio comunicador, sustrayéndolo de su pretendida
objetividad y superioridad para entrenarlo en una sensibilidad y una capacidad de
investigar la realidad circundante, al mismo tiempo que intente la relacion critica que lo
une con ella.

PERFIL FORMATIVO

La propuesta curricular aqui presentada se basa en la necesidad de preparar a los futuros
comunicadores con habilidades o capacidades para que participen activamente en los
procesos de desarrollo humano personal, local y regional; que colaboren con el crecimiento
de los demas respetando la diversidad de grupos e instituciones publicas o privadas. La
comunicacién enfocada desde este lugar implica la construccidén de sentidos que afiancen
los lazos sociales, construyan escenarios de debate y didlogo y promuevan una
participacion activa de la ciudadanfa en las cuestiones publicas.
~ Este planteo requiere que se incorpore como un rasgo del perfil formativo una adecuada
conceptualizacion de la influencia de lo cultural.

*En la linea que sefialan algunos investigadores latinoamericanos, “la cultura no puede

—
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estar ajena a la tematizacién del desarrollo. Primero como un factor inevitable, aunque
realmente poco resaltado por los énfasis economicistas, y después como una dimensién
central que parecfa abrir las compuertas de aquellos modelos de desarrollo que fracasaron
por extrapolaciones sin cultura, por aplicaciones sin historia (Germén Rey (2002}, Cultura
y Desarrollo Humano: Unas relaciones que se trasladan).

En este sentido se redefinen y reorganizan los contenidos y las estrategias didacticas con
el propdsito de construir una propuesta comtn que admita la articulacién interdisciplinaria
y que reconozca las diferencias desde una vision flexible del curriculum.

El nuevo perfil formativo de los comunicadores se organiza alrededor de los ejes:

* Comunicacién, desarrollo y ciudadania: desde ¢l comienzo de su formacién, los
estudiantes deberan investigar y analizar la realidad local a través de diferentes
producciones que faciliten el conocimiento critico que una comunidad tenga de si, de
sus problemadticas, producciones, necesidades, aspiraciones o logros.

* Recursos narratives: fomentar la profundidad y creatividad expresivas desde diversos
estilos y formatos narrativos. Poder desentrafiar el sentido de los mensajes de los
medios de comunicacidn, segin los estilos, estrategias y recursos lingiifsticos utilizados.

* Tecnologia y reflexion: Desde ¢l comienzo de la carrera se accedera al manejo de las
herramientas tecnoldgicas propias del trabajo en los medios, acorde con la capacitacién
que hoy se brinda a los profesionales dentro de las mismas empresas de comunicacién
desde el hacer reflexivo.

= Técnicas de produccién y financiaciéon alternativas: Los comunicadores estardn en
condiciones de gestionar, administrar y planear la produccién, gestién y difusion de
piezas audiovisuales y graficas, en cooperativas, emprendimientos independientes o
buscando fondos que les faciliten la circulacién de sus mensajes en el espacio publico.

* Lectura critica de los medios: los estudiantes se formaran en una mirada compleja y
critica sobre la historia de los medios de comunicacién social y las industrias culturales,
en tanto actores estratégicos de la sociedad.

PERFIL PROFESIONAL

El Técnico Superior en Comunicacién Social Orientado al Desarrollo Local, estara
capacitado para: analizar, disefiar, planificar y ejecutar proyectos, programas y planes de
comunicacion social en el contexto local.

Estar4 formado para elaborar estrategias de comunicacién en el seno de organizaciones
sociales, dreas gubernamentales, medios de comunicacién y redes sociales a través de las
Nuevas Tecnologias de la Informacion y Comunicacion.

Su preparacion también lo habilitard para contribuir a fortalecer el desarrollo del
conocimiento comprensién, y difusién de informaciones, ideas, actividades y campafias,

\gisumiendo una posicién reflexiva, critica y propositiva sobre los procesos

5
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comunicacionales en la sociedad contemporanea, focalizando su actividad principalmente
en el desarrollo local y regional.

Perfil profesional segiin dreas de competencia

1. Diagnosticar, planificar, gestionar, ejecutar y evaluar procesos y proyectos de
comunicacién para el desarrolio a nivel comunitario, local, municipal y regional, a partir
del vinculo vy articulacién entre diversos actores sociales en el ambito de lo publico,
construyendo capacidades de andlisis e intervencion en problematicas asociadas al efectivo
gjercicio de los derechos humanos y sociales en el dmbito local (salud, educacién,
vivienda, alimentacién, trabajo y empleo, juego y recreacion, etc.), en una dindmica
conjunta de creacién de posibilidades para el desarrollo.

2. Elaborar materiales, mensajes y contenidos en diversos lenguajes mediaticos
(radiofénico, grafico, audiovisual,) que puedan circular y distribuirse a través de distintos
soportes (radio, televisidn, boletines, periddicos, diarios, afiches, folletos, redes sociales,
paginas web, blogs, telefonia celular) conociendo sus circuitos de produccion, circulacion
y distribucién como asi también sus estrategias y dispositivos narrativos y de enunciacién,
participando y coordinando equipos de trabajo multidisciplinarios para la elaboracién de
los mismos.

3. Diagnosticar problematicas comunicacionales en las organizaciones existentes y
elaborar proyectos y planes de solucién. Planificar y disefiar proyectos de comunicacion
para acompafiar nuevos emprendimientos en el ambito local y regional.

4. Contribuir a la articulacion de la institucion educativa a partir de su particular
complejidad como organizacion atravesada por multiples y dindmicas variables.

5. Producir y conducir programas periodisticos en medios radiofonicos y televisivos, como
asi también realizar producciones para medios graficos impresos y digitales.

6. Promover y acompafiar experiencias formativas que tengan como gje la comunicacién y
los medios en sus diferentes soportes especialmente poniendo especial énfasis en el uso de
las nuevas tecnologias de la comunicacién y la informacién en tanto herramientas de
democratizacién de la comunicacidn, la cultura y el conocimiento.

SUB AREAS DE COMPETENCIA:

1. Disefiar, gestionar y producir notas, programas y otros proyectos o estrategias de
comunicacién aptas para los diferentes medios de comunicacién tradicionales (radios,
diarios, televisién, documentales, eventos) y para los nuevos géneros y tecnologias de la
comunicacién (Internet, celulares, peliculas digitales, etc.), conociendo y empleando critica
y reflexivamente sus herramientas y lenguajes tecnolégicos propios.

1.1 Identificar las formas de construccion de las noticias y formatos diversos de la
comunicacién social.

1.2 Desarrollar segmentos periodisticos correspondientes a distintos géneros y areas
tematicas (noticias, reportajes, entrevistas, notas de andlisis, articulos de opinidn)
comprendidos en los géneros informativos y los de opinion.

1.3 Elaborar piezas periodisticas (investigaciones, notas, reportajes, columnas, entrevistas,
informes).
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1.4 Planificar piezas comunicacionales que contribuyan al desarrollo de la comunidad en la
que trabaja.

1.5 Desarrollar la habilidad dialdgica y estratégica para desenvolverse en la instancia de
didlogo o contacto con las fuentes.

1.6 Elaborar piezas audiovisuales periodisticas, documentales o de ficcién (guion,
narracién audiovisual, direccidn de fotografia, montaje, sonido, postproduccion, emision).
1.7 Elaborar piezas radiales (grabacién, musicalizacion, puesta en el aire).

1.8 Operar las herramientas informaticas ajustadas a la tarea periodistica.

1.9 Programar y realizar campafias de difusion, concientizacion y de bien publico.

1.10 Evaluar la evolucion y de los distintos proyectos y piezas en forma permanente.

1.11 Conocer y emplear las instancias de investigacién, obtencion de testimonios,
comparacion de fuentes y chequeo de informacién propia del periodismo.

2. Desarrollar estrategias de recopilacion, difusion y empleo de estructuras, géneros y
estrategias natrativas periodisticas o de otras formas de expresion (artes plésticas, musica,
danza, video, mitologia, relatos folkléricos), del acervo universal y/o local, contemporaneo
y/o histérico, con el fin de ampliar su propia capacidad comunicativa y la de sus
espectadores, oyentes y lectores.

2.1 Investigar y conocer distintos tipos de estrategias y géneros narrativos histéricos

2.2 Investigar, conocer y manejar fluidamente las estrategias y géneros narrativos en uso en
los medios de comunicaciones audiovisuales, gréaficas, virtuales, etc.

2.3 Investigar y comprender las herramientas por las cuales se genera verosimilitud.

3. Disefiar y concretar estrategias de produccion, obtencién de fondos, financiacidn,
organizacién, y gestién tradicionales o independientes, que les permitan concretar y
difundir sus producciones no sélo en los medios de comunicacién tradicionales sino
también en forma independiente y en la comunidad.

3.1 Conocer y llevar a cabo las distintas estrategias de financiamiento, gestion y
administracién existentes en los medios de comunicacion.

3.2 Realizar todos los pasos de la preproduccién de piezas periodisticas, televisivas,
documentales, radiales, websites, blogs, en campafias, eventos, etc.

3.3 Administrar la produccién y postproduccion de piezas comunicacionales.

3.4 Administrar la difusién de piezas comunicacionales.

3.5 Organizar servicios de produccion.

4. Disefiar y desarrollar estrategias de articulacién con grupos, individuos o instituciones
de la comunidad, favoreciendo la produccién de medios y mensajes y la difusion y
capacitacién de miembros de la comunidad, para la socializacién de los conocimientos
adquiridos y de las actividades, producciones o problematicas locales.
4.1 Organizar actividades de produccion y difusién de piezas comunicacionales con
individuos, grupos o instituciones de la comunidad.
4.2 Organizar actividades de difusion para la comunidad.

‘&\4.3 Evaluar el impacto de las piezas difundidas en la comunidad.



RESOLUCION N° O 83 GGE

Expte Grabado N° (1663713).-

Provincia de Entre Rios

CONSEJO GENERAL DE EDUCACION

4.4 Estudiar y disefiar piezas comunicacionales para distintos tipos de campafias.

AREA OCUPACIONAL

El Técnico Superior en Comunicacién Social podra desempefiarse en:

v’ Medios de comunicacién publicos y privados (graficos, radiales, audiovisuales, Internet,
etc.).

v" Instituciones, empresas, agrupaciones y ONGs.

v" Instituciones educativas.

v" Instituciones dedicadas a la conservacién y exposicion del patrimonio.

v’ Productoras de contenidos: de radio, video, musica, teatro y artes performaticas.

¥" Productoras de espectdaculos y eventos culturales.

v Empresas dedicadas al turismo cultural y receptivo.

¥ Promocidn y produccion de artistas.

Desde esta perspectiva, atendiendo al campo profesional al que se dirige,
fundamentalmente se destacan los siguientes ambitos de intervencién:

e Investigacidon de las realidades locales para la produccién de piezas comunicacionales
aptas para cualquier medio de comunicacién tradicional o para medios y formatos
innovadores (Internet, celulares, etc.), cuyas teméticas y tratamiento promuevan el
desarrollo humano, conocimiento de si, comprensién y fortalecimiento de una
comunidad.

e FEjercicio de practicas comunicativas que fomenten una sensibilidad critica en
comunicadores y ptblico.

e Conocimiento de ticticas de gestién, obtencidn, produccién y administracién de fondos
y de circuitos de difusién que faciliten la circulaciéon de nuevos mensajes en la
comunidad, independientemente de los medios o empresas periodisticas.

e Asesoramiento para la Planificaciéon y Gestion activa de politicas, proyectos y acciones
comunicativas.

%S.\ Difusién y socializacién de sus aprendizajes y de producciones.
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BASE CURRICULAR
PRIMER ANO

ESPACIO CARGA HORARIA FORMATO
CAMPO DE LA FORMACION GENERAL
Organizaciones y Desarrollo Local 2 Asignatura
Metodologia y Técnica de la [nvestigacion Social 2 ) Taller
CAMPO DE LA FORMACION DE FUNDAMENTOS
Intr.oducci(‘)n a la Comunicacion 4 Asignatura
Problematicas filoséficas Asignatura
Problemas Socicculturales Contemporancos 3 Asignatura
CAMPO DPE LA FORMACION ESPECIFICA
Produccién Oral y Escrita 3 Asignatura
Medios, Lenguajes y Técnicas 3 Asignatura
Introduccion a las TICs 4 Asignatura
CAMPO DE LA PRACTICA PROFESIONALIZANTE
Practica Profesionalizante [ & Taller
ED.L 3

ESPACIOS = 10 33 Hs. Citedra
SEGUNDO ANO

ESPACIO CARGA HORARIA FORMATO
CAMPO DE LA FORMACION GENERAL
Procesos socio-historicos modemos y contemporaneos 2 Asignatura
Emprendedorismo Local Asignatura
CAMPODE LA FORMACION DE FUNDAMENTOS
Teorias de la Comunicacién - 3 Asignatura
Comunicacion, Cultura y Desarrollo Local 3 Seminario
Comunicacién Organizacional 3 Asignatura
CAMPO DE LA FORMACION ESPECIFICA
Comunicacién Interpersonal 2 Asignatura
Técnica de la Comunicacién Visual 3 Taller
Nuevas Tecnologias y Comunicacién Digital 2 Taller
Produccidén Radiofénica y Audio 4 Taller
CAMPO DE LA PRACTICA PROFESIONALIZANTE
Prictica Profesionalizante 11 6 Taller
EDIL 2

ESPACIOS=11 32 Hs. Citedra

%(P
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TERCER ANO

ESPACIO CARGA HORARIA FORMATO
CAMPO DE LA FORMACION GENERAL
Analisis Poiitico v Medios de Comunicacién Asignatura
Historia social y econémica argentina 2 Asignatura
Derechos Humanos Asignatura
CAMPO DELA FORMACION DE FUNDAMENTOS
Derecho de la Informacion 2 Asignatura
Medios y Ciudadania 3 Asignatura
CAMPO DE LA FORMACION ESPECIFICA
Comunicacién audiovisual 2 Taller
Gestién de Proyectos Comunicacionales 2 Taller
Periodismo de Investigacion 3 Seminario
Television 4 Taller
CAMPO DE LA PRACTICA PROFESIONALIZANTE
Practica profesionalizante II1 7 Taller
ED.L 3

ESPACIOS=11 33 Hs. Catedra
TOTAL HORAS CATEDRA 3136 Hs.
TOTAL HORAS RELOJ 2101 Hs.

Cuadro 1: Estructura Curricular del Plan de Estudios de Ia Tecnicatura Superior en
Comunicacién Social

N Espacio Curricular Hs Citedra F.G E.F F.E P.P. EDI

01 Orpanizaciones y Desarrollo Local 2 2

(02 |Metodologia y Téenica de la Invcstigacién- Social 2 2

03 [Introduccién a la Comunicacion 4 4

04 [Problematicas filosdficas 3 3

05 [Problemas Socioculturales Contemporaneos 3 3

06 [Produccién Oral y Escrita 3 3

07 |[Medios, Lenguajes y Técnicas 3 3

08 |Introduccion a las TICs 4 4

09 [Prictica Profesionalizante I & 6

10 EDL 3 3
‘otal de Hs Primer Afio 33 4 10 10 6 3

10
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N° Espacio Curricular Horas Céitedra | F:G. | F.F. F.E. P.P. | ED.L
01 [Procesos socio-histéricos modernos y contemporancos 2 2
02 [Emprendedorismo Local 2 p
03 [Teorias de !a Comuricacidn 3 3
04 Comunicacidn, Cultura y Desarrollo Local 3 3
05 Cemunicacién Organizacional 3 3
06 Comunicacion Interpersonal 2 2
07 Técnica de la Comunicacion Visual 3 3
08 [Nuevas Tecnologias y Comunicacidn Digital 2 2
09 [Produccion Radiofénica y Audio 4 4
10  [Préactica Profesionalizante 11 6 6
11 ED.L 2 2
[Total de Hs Segundo Ao 32 4 % 11 6
01 |Andlisis Politico y Medios de Comunicacién 2 2
02 [Historia social y econémica argentina 2 2
03 [Derechos Humanos 3 3
04 Derecho de la Informacion 2 2
05 Medies y Ciudadania 3 3
06 Comunicacion audiovisual 2 2
07 |Gestién de Proyectos Comunicacionales 2 2
08 |Periodismo de Investigacidn 3 3
09 [Television 4 4
10 [Prictica Profesionalizante 11 7 7
11 EDL 3 3
(Total de Hs Tercer Afio 33 7 5 i1 7 3
[Total Hs de Trayectoria y Total Hs por campo 98 15 24 32 19 8
Total de horgs cdtedras del Disefto Curricular: 3136 horas.
Total de horas reloj del Disefio Curricular: 2101 horas
Cuadro 2: Carga Horaria Total de la Trayectoria Formativa en Horas Catedra
Carga horaria Carga horaria por campo formativo
por afio académico F.G. F.F. F.E. PP, EDI
1° 33 4 10 10 6 3
2° 32 4 9 11 6 2
3° 33 7 5 11 7 3
Total de la carrera 98 15 24 32 19 8
Porcentaje exigido 100 10-15 % 25-30 % 30-40 % 20-30 % |HASTA 20 %
' Porcentaje propuesto 100 15% 25 % 32% 20 % 8%

%
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Coordinacién de Practicas Profesionalizantes.

Coordinacion de Practicas Profesionalizantes

Carga Horaria Semanal

Primer Afio 3 Horas catedras
Segundo Afio 3 Horas cétedras
Tercer Afio 3 Horas catedras.

Total de horas

9 Horas catedras

REGIMEN DE CORRELATIVIDADES

Para rendir:

Debe tener aprobadas

Emprendedorismo Local

Organizaciones y Desarrollo Local

Teorias de la Comunicacion

Introduccion a la Comunicacion

Comunicacién, Cultura y Desarrollo Local

Introduccién a [a Comunicacion
Organizaciones y Desarrolle Local

Comunicacién Interpersonal

Introduccion a la Comunicacion

Técnica de la Comunicacidon Visual,

Medios, Lenguajes y Técnicas
Introduceidn a la Comunicacion

Nuevas Tecnologias y Comunicacion Digital

Intreduccion a las TICs
Medios, Lenguajes y Técnicas

Prictica Profesionalizante J1

Practica Profesionalizante [

Andlisis Politico y Medios de Comunicacion

Comunicacion, Cultura y Desarrollo Local

Historia social y econdmica argentina

Procesos socio — histdricos modernos y contemporaneos

Medios y Ciudadania

Comunicacidn, Cultura y Desarrollo Local
Teorias de la Comunicacidn

Comunicacién audiovisual

Técnica de 1la Comunicacion Visual.

Periodismo de Investigacién

Medios, Lenguajes y Téenicas
Produccién Oral y Escrita

Practica Profesionalizante 1[I

Practica Profesionalizante 11

Dindmica del disefio curricular

La organizacién curricular presenta diferentes formatos de unidades curriculares:
Asignaturas: Definidas por la ensefianza de marcos disciplinares o multidisciplinares y
sus derivaciones metodoldgicas para la intervencién educativa Se caracterizan por brindar
conocirientos y, por sobre todo, modos de pensamiento y modelos explicativos de carécter
provisional, como se corresponde con el cardcter del conocimiento cientifico y su
evolucion a través del tiempo.

En relacién a la evaluacion se proponen instancias de exdmenes parciales, finales y/o
promocién.,

Seminarios: Son instancias académicas de estudio en profundidad de problemas relevantes
para la formacidn, preferentemente desde una perspectiva interdisciplinaria. Incluyen la
reflexion critica de las concepciones o supuestos previos sobre tales problemas, el andlisis,

A
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la profundizacién, comprensién a través de la lectura y el debate de materiales
bibliogréficos y de investigacion.

La perspectiva metodolégica de trabajo habilita la incorporacion de estrategias del campo
de la investigacion para el abordaje de los problemas planteados.

Estas unidades permiten el cuestionamiento del pensamiento préctico y ejercitan en el
trabajo reflexivo y en el manejo de literatura especifica a partir de los temas o problemas
seleccionados.

Para este formato se propone el coloquio el cual puede asumir diferentes modalidades:
produccion escrita de informes, ensayos, monografias, investigaciones, etc. y su defensa
oral.

Talleres: Son unidades curriculares orientadas a promover la resolucién préctica de
situaciones a partir de la interaccion y reflexién de los sujetos en forma cooperativa.

Son instancias reflexivas que permiten revisar las practicas, analizarlas, identificar
obstaculos y contradicciones, reconocer logros y experiencias.

Como dispositivo metodolégico posibilita a partir de la cotidianeidad en su complejidad,
analizar casos, tomar decisiones y producir alternativas de accion y ejecucién. Genera
modos de aprendizaje reflexivo, de trabajo en equipo, escuchar al otro, colaborar en tareas
grupales, asumir responsabilidades individuales y grupales, aportar opiniones, saberes,
conocimientos v sostener propuestas de trabajo. Se propone para la evaluacién la
presentacion de trabajos parciales y /o finales de produccién individual o colectiva segin la
propuesta didéctica de los docentes de la unidad curricular.

UNIDADES CURRICULARES
PRIMER ANO
CAMPO DE LA FORMACION GENERAL
ORGANIZACIONES Y DESARROLLO LOCAL -2 HS.

OBJETIVOS:

e Conocer la naturaleza de las organizaciones, sus elementos componentes, su dindmica,
su cultura, sus problemas y sus principios, es un elemento clave para el mejoramiento
de las herramientas y soluciones tendientes a paliar los problemas maés bésicos de la
sociedad.

¢ Conocer, bajo los principios del desarrollo local, la gestién eficiente de las
organizaciones tanto publicas como del ambito privado, y  los recursos y
potencialidades constituyentes de las mismas,

e Analizar y comprender que lo antecedente es factor decisivo en la pretension de
alcanzar los objetivos de crecimiento econdémico, desarrollo social, sustentabilidad y
cambio sociocultural, tanto a nivel individual como colectivo, dentro de un espacio

ﬁ ~ territorial.
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CONTENIDOS:

La Ciencia de la Administracién. Las organizaciones. Conceptos, caracteristicas y
clasificaciones. El rol de los administradores. Estructura, funciones y procesos
organizacionales. Dindmica y cultura organizacional. Recursos componentes. Decisiones.
Las organizaciones y el desarrollo local. Principios del desarrollo local. Herramientas de
gestion administrativa. Responsabilidad Social y Sustentabilidad.

BIBLIOGRAF{A:

ALVAREZ, H. F. (2002). Principios de administracion. Cérdoba: Editorial Eudecor.
BURIN, D. y HERAS, A. 1. (2001).Enfoque de sistemas y andlisis comunicacional
aplicados a procesos de desarrollo local. Buenos Aires: Editorial CICCUS.

GILLL J. I. AROSTEGUI, A., DOVAL, L, IESULAURO, A. y SCHULMAN, D. (2007).
Disefio organizativo. Estructura 'y Procesos”. Bs. As.: Edic. Granica S.A.

KOONTZ, H. (2004).Administracion, una perspectiva global, México: Edit. McGraw Hill.
MINTZBERG, Henry. (1998) Disefic de Organizaciones Eficientes. Buenos Aires.
Editorial El Ateneo.

CHIAVENATTO, A. (2011). Introduccién a la Teoria Gerneral de la Administracion.
México. Ediciones Mc Graw Hill.

DE ZUANI, E. R. (2012). Introduccidén a la Administracién de organizaciones. Editorial
Maktub.

LAROCCA, H. y otros. (2001). Qué es administracion. Las organizaciones del futuro.
Buenos Aires. Ediciones Macchi.

ROBBINS, S. y COULTER, M. (2010). Administracién. México. Ediciones Pearson.
VOLPENTESTA, I. R. (2007). Organizaciones, procedimientos y estructuras. Editorial
Osmar D. Buyatti.

METODOLOGIA Y TECNICA DE LA INVESTIGACION SOCIAL - 2 HS.

OBJETIVOS: )

¢ Reconocer y analizar los principales problemas locales y regionales de la comunicacion.

¢ Conocer los procedimientos para la investigacion social.

¢ Analizar proyectos de investigacién en el campo social.

e Aplicar metodologias de la investigacion para la realizacion de proyectos de
comunicacién.

¢ Colaborar con la ampliacién de las fronteras del conocimiento, “hacer ciencia”.

CONTENIDOS:

Realidad y conocimiento. Relacién sujeto-objeto. Metodologia. Método y técnicas. El

método cientifico. El abordaje cientifico de la realidad. La investigacién social.

Caracteristicas de la investigacién. Esquemas o niveles de investigacion empirica.

Investigacién basica y aplicada. Elementos basicos del método cientifico: Hipdtesis.

Variables. Indicadores. El trabajo de investigacién: Formulacién del problema. Fase
vplora‘coria. Disefio de investigacién. Trabajo de campo. Trabajo de andlisis.

14



0830

RESOLUCION N° C.GE.
Expte Grabado N° (1663713).-

Provincia de Entre Rfos

CONSEJO GENERAL DE EDUCACION

Procedimientos de recopilacién de datos. Analisis y conclusiones. Realizacién de informes.
La participacion social en la investigacion orientada al desarrollo Jocal.

BIBLIOGRAF{A:

ANDER-EGG, E. (1992). Introduccion a las técnicas de investigacidn social. Buenos
Aires. Editorial HUMANITAS.

BACHELARD, G. (2000) La formacién del Espivitu Cientifico. México:Edit. SIGLO XXI.
DIAZ, E. (1997) Metodologia de las Ciencias Sociales. Buenos Aires: Editorial. BIBLOS.
DIAZ, E. (2000) La posciencia. Buenos Aires: Editorial BIBLOS.

HERNANDEZ SAMPIER], R. Y (2010). Metodologia de la Investigacion. México:
Editorial MC GRAW HILL. '

Mardones, J. M. — Urstia N., (1997) Filosofia de las Ciencias Humanas y Sociales.
México: Editorial FONTAMARA.

Samaja, J. (1997) Epistemologia y Metodologia. Elementos para una Teoria de la
Investigacion Cientifica. Buenos Aires. Editorial EUDEBA.

CAMPO DE LA FORMACION DE FUNDAMENTO
INTRODUCCION A LA COMUNICACION - 4 HS.

OBJETIVOS:

e Comprender el fenémeno comunicacional a partir de la realidad de su préctica en la vida
personal cotidiana y social.

« Distinguir entre la aparente simplicidad del acto comunicativo como préctica individual
natural en el entramado social y su complejidad, analizada desde lo cientifico.

¢ Conocer y manejar los elementos que componen los procesos de comunicacion.

¢ Conocer los distintos componentes de la comunicacién como asf también la
aproximacién general a las diversas problematicas, escuelas de comunicacion, sus
objetos de estudio sus metodologias y postulados.

CONTENIDOS:

La complejidad de las acepciones de “comunicar: problemas: Significados, signos y

lenguaje. '

Diversidad y la estructura de los lenguajes.

Los aspectos técnicos de la comunicacion. Elementos constitutivos del fenémeno.

Principales enfoques: escuelas, teorias, referencias generales.

Proceso y elementos de la Comunicacién desde el enfoque clésico.

Medios y receptores. Plblicos y competencias comunicativas. Instancias interactivas.

Distintas areas de lo comunicacional: periodismo, publicidad, propaganda, relaciones
) publicas, comunicacién organizacional, interpersonal, institucional.
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BIBLIOGRAFIA:

BERLO, D. (1990). EI Proceso de la Comunicacién. Buenos Aires: Editorial EL ATENEO.
PRIETO CASTILLO, D. (1985) Diagndstico de Comunicacién: mensajes, instituciones,
comunidades. Quifo: Manuales Didacticos CIESPAL.

DE FLEUR, M. (1975) Teorias Contempordneas de la Comunicacién. Buenos Aires:
PAIDOS.

ELDIN, F. (1998). E! Management de la Comunicacidn. De la comunicacién Personal a la
Comunicacién Empresaria. Buenos Aires: EDICIAL.

RIBEIRO, L. (1999). La Comunicacion eficaz. México: Editorial URANO.

HEYMAN, R. (1999) ;Por qué no lo dijo antes? Cémo hacerse entender. Barcelona:
Editorial GRANICA. '

DURANDIN, G. (1995). La informacién, la desinformacion y la realidad. Barcelona:
Editorial PAIDOS.

BOSCH, J. (1998). Introduccién a la Comunicacion. Sintesis humanistico-cientifica.
Buenos Aires. EDIDIAL.

PROBLEMATICAS FILOSOFICAS -3 HS.

OBJETIVOS:

e Lograr una aproximacion a los problemas de la filosofia, reconociendo los principales
cuestionamientos, asf como sus direcciones fundamentales.

e Analizar criticamente la realidad aplicando contenidos filosoficos.

¢ Reflexionar sobre cuestiones filosoficas y argumentar con criterios propios.

CONTENIDOS:

El campo de estudio de la filosofia. El surgimiento del pensamiento filoséfico y sus
principales desarrollos. Mito y logos.

Panorama general sobre los métodos actuales de pensamiento (fenomenolégico, semidtico,
axiomatico y reductivos).

El hombre: La existencia como ser-en-el-mundo. Tecnologia y filosofia. El lenguaje como
sistema condicionante de nuestro modo de conocer, pensar y comunicarnos. El sujeto
humano como actor creativo e innovador, con capacidad cognitiva y comunicativa.
Correlacién entre el sujeto (“Polo-yo™) y la realidad. '

El conocimiento cientifico. [.a idea de realidad y mundo en los medios de comunicacién.
La Etica y la moralidad. La experiencia de la libertad como punto de partida de la ética:
perspectiva filoséfica. Problematicas en la ética contemporanea.

BIBLIOGRAFIA:

BOCHENSKI, 1. M., (1975). Los métodos actuales de pensamiento. Madrid: Editorial
RIALP.

LEOCATA, F. (2003), Persona, Lenguaje, Realidad. Buenos Aires: UCA.

GEVAERT, 1. (1984), El problema del hombre, Salamanca: Ediciones SIGUEME.
HEIDEGGER, M. (1990). De camino al habla, Barcelona: Ediciones del SERBAL.
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CASSIRER, E. (2003). Filosofia de las formas simbdlicas. México: FCE.

HABERMAS, J. (1987), Teoria de la accion comunicativa, Madrid: Editorial TAURUS.
SAHAGUN LUCAS, J. Edit., (1979), dntropologias del siglo XX. Salamanca: Ediciones
SIGUEME.

LADRIERE, J. (1978). El reto de la racionalidad. La ciencia y la tecnologia frente a las
culturas. Salamanca-Paris, Ediciones SIGUEME-UNESCO.

ORITIZ-OSES, A. (1976). Mundo, hombre y lenguaje critico. Salamanca: Ediciones
SIGUEME.

PROBLEMAS SOCIOCULTURALES CONTEMPORANEOS - 3 HS.

OBIETIVOS:

e Comprender la importancia de la cultura y las diversidades culturales.
Comprender el fenémeno globalizador y sus consecuencias culturales.
Analizar el ugar de lo local valorizado desde lo latinoamericano.
Comprender el impacto de la tecnologia informatica en la cultura y el trabajo.

CONTENIDOS:

Globalizacién, trasnacionalizacién, regionalizacion. Lo “local” y lo “global” como eje de
redefiniciones de alineamientos y tensiones socioculturales. La integracién en bloques
regionales y la conformaci6n de una perspectiva latinoamericana.

El conocimiento en la sociedad de la informacién. El lugar del conocimiento en las nuevas
modalidades de produccién y de trabajo en red. Las nuevas tecnologfas de la informacién y
la comunicacién. Transformacién de las dindmicas de la circulacién a partir de las nuevas
tecnologias.

“Cultura” y culturas, modos de vida plurales y formas de discriminacién o reconocimiento
de las diferencias. El concepto de cultura: diversas perspectivas disciplinares para su
comprension teérica. La diversidad cultural: pluralismo horizontal de las diferencias. El
desafio de la formacién de lo comiin y lo publico en un contexto plural.

BIBLIOGRAFIA:

MARTIN ROJO, L., (1997). El orden social de los discursos, 1997 México.

TREW, T., (1979). Teoria e ideologia en accién., en Fowler R. Lenguaje y control. México,

FCE.

Van Dijk, T., (2005). Ideologia y discurso. Utopia y praxis latinoamericana, Vol 10, N° 29,

9-36.

ANGENOT, M. (2010). El discurso social. Los limites histéricos de lo pensable y lo

decible Buenos Aires: Editorial SIGLO XXI.

BOURDIEU, P., (1996). Sobre la television, Madrid: Editorial ANAGRAMA.

VAN DUK, T., (1990). La noticia como discurso. Comprension, estructura y produccion
% la Informacién. Barcelona: Editorial PAIDOS.
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CAMPO DE LA FORMACION ESPECIFICA:
PRODUCCION ORAL Y ESCRITA - 3 HS.

OBJETIVOS:

o Desarrollar las competencias lingiifsticas que le permitan expresarse con propiedad,
correccion y adecuacion.

e Valorar la palabra como don esencialmente humano, expresion de su propia dignidad y
de reconocimiento de la de los otros.

o Comprometerse en el uso de la palabra en su rol de futuro comunicador social.

e Comprender y aplicar las diferencias y caracteristicas del lenguaje aplicado en cada
medio de comunicacion (escrito, radiofénico, televisivo).

L ]

CONTENIDOS:

Desarrollo de la competencia comunicativa oral y escrita: manejo de herramientas

expresivas y discursivas; produccién y anélisis de piezas comunicacionales.

Texto, contexto y discurso: propiedades textuales. Produccién de textos. Elementos

identificativos del género. Géneros discursivos periodisticos.

La construccion de efectos en la comunicacién de masas y andlisis del discurso:

Intencionalidad del periodismo informativo. La crénica como relato.

Discurso argumentativo: la nota editorial y el articulo de opinion.

Normativa: Revision de reglas ortograficas bésicas. :

BIBLIOGRAFIA:

ALVARADO, M. Y YEANNOTEGUY, A., (2009). La escritura y sus formas discursivas.
Curso introductorio. Buenos Aires: Ediciones EUDEBA.

CAMILLI, E., (1970). Cémo aprender a redactar. Buenos Aires: Ediciones HUEMUL.
CAMILLL E., (1985). Los nombres de las cosas. Buenos Aires: Ediciones PLUS ULTRA.
CAMINO, M.A.(2005). Aportes. para la expresion escrita, Buenos Aires: Ediciones
MAGISTERIO DEL RIO DE LA PLATA.

CLAVEL BORRAS, 1. (1982). Cémo redactar mejor., Buenos Aires: Editorial AZ.
FUENTES, I. (1993). Ortografia Prdctica. Buenos Aires: Editorial KAPELUSZ.

LOPEZ CASANOVA, M. Y OTROS, (2011). Los textos y el mundo- Una propuesta
integral para talleres de lectura y escritura. Buenos Aires: UNIVERSIDAD NACIONAL
DE GENERAL SARMIENTO.

DE GREGORIO DE MAC. M. (1992). Coherencia y cohesion en el texto. Buenos Aires:
Editorial PLUS ULTRA.

CASTELLL, E. (1983). Lengua y redaccién periodistica, Santa Fe: Editorial COLMEGNA.

e
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MEDIOS, LENGUAJES Y TECNICAS - 3 HS.

OBJETIVOS:

» Conocer la especificidad de los lenguajes y las técnicas de los medios hoy disponibles y
emplearlos desde una revisién valorativa, creativa y propositiva.

e Desarrollar actitudes positivas para el trabajo en equipo, imprescindible en la tarea a
llevar a cabo en los medios de comunicacién social.

o Comprender que las habilidades para la comunicacién deben verse complementadas con
una indispensable formacién general y una profunda sensibilidad en el modo en que
miramos la realidad circundante, abierta a reconocer, junto con German Rey, que “el
desarrollo no es sélo caminos, puentes y hospitales, sino (...) encuentro de las culturas
que se enriquecen mutuamente, intercambiando valores y expresiones™.

CONTENIDOS:

Periodismo gréfico v digital. La redaccion periodistica, la palabra escrita y la creatividad.
Los géneros periodisticos aplicados al petiodismo gréfico. Las secciones y especialidades
en diarios, revistas y paginas web. La relacién entre el texto y los componentes visuales y
sonoros: fotos, infografias, diagramacion, musica, efectos sonoros. Complementariedad y
redundancia.

Los nuevos formatos surgidos desde la aparicién de la Internet: blogs, paginas web, links,
radios en Internet, celulares, cAmaras digitales, etc. Continuidades y rupturas. Periodismo
radial. Sus pasos, técnicas y estructuras especificas. Sus requerimientos técnicos. Relacidn
entre palabra, miisica y efectos. Produccién, conduccién y musicalizacién. La transmision
radiofénica y sus nuevas posibilidades a través de Internet.

Critico: Marco normativo y ético de los diversos medios. Andlisis de contenidos. Criterios
de seleccién y presentaciéon de la informacién y las ideologias desde las que parten. Los
modelos de informacién y comunicacién. Hacia la construccion de otro paradigma de la
comunicacion.

Caracteristicas principales del nuevo paradigma

Relacional: Trabajo en equipo. Objetivos, dindmicas, roles, propios del desempefio en los
diferentes medios.

BIBLIOGRAFIA: _

De Aguinaga Enrique. (2001). Hacia una teoria del periodismo. Estudios sobre el Mensaje
Periodistico,7, 241-255,

BERLO D. (1984). El proceso de la comunicacién. Buenos Aires: Editorial EL. ATENEO.
Petra Maria Secanella. (1981). El lid: férmula inicial de la noticia. Barcelona: Edit. ATE.
FOTCUBERTA M. (1993). Estructura de la noticia periodistica. Barcelona: Editorial
PAIDOS.

PRADO, E. (1981). Estructura de la informacién radiofdnica. ASESORIA TECNICA DE
EDICIONES.

CAILVO HERNANDO, M. (1982). Civilizacién tecnoldgica e informacion. Barcelona:

j Editorial Mitre.
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TUBAU, 1. (1982). Teoria y prdctica del periodismo cultural. ASESORIA TECNICA DE
EDICIONES, 1982.

SCHRODER, I. ZURITA, L. (1977). Introduccion a los medios masivos. Buenos Atres:
Editorial BONUM.

MARRO, M.- DELLAMEA, A. (1993). La comunicacién social. Fundacién Universidad a
Distancia "HERNANDARIAS".

SALAVERRIA, R. (2005). Redaccién periodistica en internet. Pamploma: Ediciones
EUNSA.

HALPERIN, J. (2008). La entrevista periodistica. Buenos Aires: Ediciones AGUILAR.

INTRODUCCION A LAS TICs - 4 HS

OBIJETIVOS:

» Diferenciar los sistemas operativos propietarios y universales a través de sus
caracteristicas bdsicas.

¢ [Editar y presentar el material textual con el formato adecuado segin las exigencias de
los medios graficos y digitales.

e Integrar informacién de diferentes formatos para la realizaciéon de contenidos propios y
su eventual publicacion a través de la red.

e Utilizar con buen desempefio las herramientas colaborativas a través de la nube
informatica.

o Utilizar las diferentes aplicaciones informéticas propias de los medios.

¢ Desarrollar las capacidades de representacion que permitan lograr la comunicacién en
diferentes medios y formatos.

CONTENIDOS:

Infraestructura. Datos. Informacién. Su procesamiento. Representacién de los datos.
Unidades y multiplos de informacién.

Breve evolucion de la informatica.

Los lenguajes de programacién. Base de datos. Tipos. Gestores.

Internet. Servicios. La Web 2.0. La Web 3.0.

El formato de la informacién segiin el soporte. 7

El formato textual y las herramientas de produccién textual. Procesadores de textos.

El formato numérico y su representacion grafica. Planillas de calculo.

Aplicaciones para disefio grafico digital. Aplicaciones para edicion de audio. Aplicaciones
para edicion de videos

BIBLIOGRAFIA:

ARENA, H. F. (2010). Grabacidn y Produccion de Musica. Su Pc como estudio de Sonido
Profesional. Buenos Aires: Editorial FOX ANDINA.

BRUNETTA, H. (2012). Community Management. Buenos Aires: M. P. Ediciones.
BUSTAMENTE, E. (2008). Redes Sociales y Comunidades Virtuales en Internel. México:

E( Ediciones ALFAOMEGA.
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GINSBURG, M. C. (2013). La PC por dentro. Buenos Aires: GINSBURG Editor.
HARRIS, I. - Withrow, S. (2010). Hlustracién Vectorial. Los secretos de la creacidn digital.
Barcelona: Editorial PROMOPRESS.

JOYANES AGUILAR, L. (2012). Computacién en la nube. Estrategias de Cloud
Computing en las Empresas. México: Ediciones ALFAOMEGA.

MEDIACTIVE. Aprender photoshop cs6. (2012). México: Ediciones ALFAOMEGA.
OROZCO, 0. (2009). Fotografia y video en internet. México: Editorial ALFAOMEGA.
PIPES A. (2011). Disefie de Sitios Web. Barcelona: Editorial PROMOPRESS.
RODRIGUEZ, R. (2012). Procesamiento y Andlisis Digital de Imdgenes. Mexico:
ALFAOMEGA.

TENORIOQ, 1. (2008). Podcast. Manuel del podcaster. Barcelona: Editorial MARCOMBO.
TURNER, R. D. (2013). Creacién y Gestién de Sitios Web con Joomla. Madrid: ANAYA
MULTIMEDIA.

VELOSO. (2012). Flex 4.5 - Plataforma Flash para Profesionales. México: Ediciones
ALFAOMEGA.

CAMPO DE LA PRACTICA PROFESIONALIZANTE
PRACTICA PROFESIONALIZANTE 1 - 6 HS.

OBJETIVOS:

e Conocer el campo de saberes tebricos y préacticos, asegurandose el correcto
desenvolvimiento en las actividades desarrolladas por los comunicadores sociales.

o Implementar diferentes métodos y técnicas de recoleccién y andlisis de la informacion

obtenida.

Sistematizar la informacién recabada y expresarla de forma creativa y producciones.

Evaluar y disefiar estrategias superadoras.

Reflexionar sobre la practica profesional y la carrera elegida.

Comprender lenguajes y contenidos basicos de cada tipo de organizacién local y

regional, desde una vision integral de los contenidos.

CONTENIDOS:

Caracterfsticas conceptuales de las organizaciones en general en cuanto a sus tipologias y
clasificaciones.

Caracteristicas observacionales: Instrumentos para el relevamiento y el andlisis de
informacién. La observacion sistematica. Construccién de un mapa.

Experiencias en organizaciones o relatos de protagonistas locales.

La reflexién sobre la practica. La revision de las trayectorias personales, sociales y
profesionales como modo de formacién. La idea de praxis como superacién de los
enfoques tecnocréticos y aplicacionistas en la formacién.

e
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BIBLIOGRAFIA:

PUIG PICART, T. (2001). ;/Se acabd la diversién! Buenos Aires: Editorial EUDEBA.
SEMPERE, A. M. (2008). La gestién cultural: singularidad profesional y perspectivas de
futuro. Buenos Aires: Ediciones LA CRUJ iA.

GIANNETTI, S. (2008). La Comunicacién en Redes. Buenos Aires.

Proyectos en red: experiencias articuladas con TICs, (2008). Buenos Aires: en Revista
Novedades educativas, Marzo de 2008.

GIANNETTI, S.- BENZAQUEN, A. (2007). Ideas y Herramientas metodoldgicas para el
trabajo colectivo y en red. Buenos Aires: CULTURA SENDA.

ROMBOLA, L. (2006). Caja de herramientas: médulos de formacién para emprendedores
culturales, Buenos Aires., SECRETARIA DE CULTURA, PRESIDENCIA DE LA
NACION, Laboratorio de Industrias Culturales.

SANTOS, B. de Sousa. (2009). Una epistemologia del sur. México: Ediciones CLACSO y
SIGLO XXI.

WORTMAN, A. (2008). Procesos e imaginarios de la globalizacién cultural en Argentina:
entre el consumo y la exclusion social. Buenos Aires: Ediciones LA CRUJ fA ediciones.

ESPACIO DE DEFINICION INSTITUCIONAL

E.D.I-3HS
SEGUNDO ANO
CAMPO DE LA FORMACION GENERAL

PROCESOS SOCIO - HISTORICOS MODERNOS Y CONTEMPORANEOS - 2
HS.

OBJETIVOS: )

e Comprender los cambios en el tiempo realizados por las diferentes sociedades, a partir
de la denominada Modernidad.

e Analizar el impacto de las transformaciones de los Estados Nacionales junto a Ia
influencia del Renacimiento y Humanismo.

o Conocer y analizar las ideas de la Historia Contemporanea cuyo eJe central sera el
desarrollo del Liberalismo en sus expresiones politicas y econdomicas que implicard
cambios profundos en la conformacién politica de los Estados, y asimismo en las
formas de produccién que modificaran sustancialmente al mundo.

e Comprender nuestro presente desde la narracion de la historia contemporéanea vivida.

CONTENIDOS:

La Modernidad: cambios sociales, politicos y culturales.

Historia Contemporanea: La "Doble Revolucion": las transformaciones politicas y
¥:on6micas del Siglo XIX. Relaciones entre el Estado y la Sociedad desde la segunda
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mitad del siglo XIX. El orden mundial luego de las guerras mundiales y el mundo bipolar.
Construccién del Estado- Nacién en la Argentina y los procesos de democratizacion
posteriores. Estado de bienestar y crisis del modelo. Globalizacion financiera y
regionalismo politico. Debate actual sobre el rol del estado.

Procesos de globalizacién financiera y regionalismo politico.

BIBLIOGRATIA:

Historia Visual del Mundo. Un viaje fascinante a través de la Historia. Editorial P. Impreso
en China, 2006

SAITTA, A. Guia (1996). Critica de la Historia Moderna. México: FCE.

MARTINEZ, J., (2006). Historia Contempordnea. Valencia: Editorial TIRANT LO
BLANCH.

CARBONELL, Ch. O., (2001). Una Historia europea de Europa. ;De un renacimiento a
otro? Valencia: Editorial TIRANT LO BLANCH.

Manual de Historia Universal. Edad Contempordnea. T. IV(1958). Madrid: ESPASA
CALPE.

BIDART CAMPOS, G, (1997). Manual de Historia Politica. Buenos Aires: Editorial
EDIAR.

GARCIA VENTURINYI, J., (1978). Politeia. Buenos Aires: Editorial TROQUEL
RODRIGUEZ VARELA, A., (2001). Historia de las ideas politicas. Buenos Aires:
Editorial A-Z.

EMPRENDEDORISMO LOCAL -2 HS.

OBJETIVOS:

¢ Conocer la problemaética econdémica en sus factores generales.

e Conocer la significacién del trabajo como factor social.

o Desarrollar talento y capital humano para transformar ideas en proyectos.

e Conocer el valor de la integracion de lo pablico y lo privado en el fortalecimiento del
tejido socioecondémico local y regional.

e Concebir que la cultura emprendedora enfrenta las légicas tradicionales favoreciendo la
creatividad, la innovacion el asociacionismo y la cooperacidn. _

» Comprender que permite al sector piblico, al privado y al de la economia social definir
prioridades productivas en los contextos locales.

CONTENIDOS:

La problemética econémica. El trabajo como actividad social fundamental. La produccion
y el intercambio. La relacion de la esfera econdémica con las otras esferas de la vida social.
La dimension cultural de la economia. Principales corrientes del pensamiento econdémico.
La vinculacién entre la dimensiones micro y macro de la economia. Formas cooperativas y
comunitarias de trabajo.

Actitudes y aptitudes emprendedoras. Empresas. Necesidades. Mercados, productos y
servicios. Redes y asociatividad empresarial. Proceso emprendedor. Negociacion, Ciclo de
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vida de empresas y productos. Cadena de Valor. Calidad. Innovacion. Plan de Negocios.
Instrumentos y experiencias emprendedoras locales.

BIBLIOGRAF{A:

BASSIL, L. MCMURRER, D. (2007). “Maximizando el rendimiento del personal”. Harvard
Business Review, 85(3), p115-123, 119p.

CAYUELA, M. O. (2004). Recreando empresas. Buenos Aires: Ediciones
INTEROCEANICAS.

CHIAVENATTO, A., (2011). Introduccion a la Teoria General de la Administracion.
Meéxico: Ediciones MC GRAW HILL.

ECHEVERRIA, R., (2000). La Empresa Emergente. Buenos Aires: Editorial GRANICA.
HERRERA, H. BROWN, D. (2006). La guia del emprendedor: Combinaciones
trasgresoras para crear un negocio tinico. Barcelona: Ediciones URANO

MIGUEZ, D., (2008). El emprendedor profesional: un integrador para la creacion de
empresas dindmicas. Buenos Aires: Editorial MILTON MERLO.

SENGE, P. (1994). La guinta disciplina. El arte y la prdctica de la organizacion abierta al
aprendizaje. Buenos Aires: Editorial GRANICA

DE ZUANI, E. R. (2012). Introduccién a la Administracion de organizaciones. Salta:
Editorial MAKTUB.

CAMPO DE LA FORMACION DE FUNDAMENTO
TEORIAS DE LA COMUNICACION - 3 HS.

OBJETIVOS:

e Comprender que la Comunicacién Social es un 4rea de estudios e investigacién, en el
que existen problemas no resueltos y terrenos que recién se empiezan a explorar por la
dindmica de los avances tecnolégicos y los cambios que estos van produciendo en la
sociedad y sus modos de comunicacién.

o Comprender la relacién de las pricticas comunicativas sociales, los modelos de
comunicacién y distribucién de la informacién, con la politica, la economia, la sociedad
y la cultura, lo cual hace que la aparicién de las diversas teorias no sea un fenémeno
politicamente aséptico. ‘ '

e Analizar criticamente los distintos lineamientos tedricos de la comunicacion.

CONTENIDOS:

Principales corrientes tedricas. Cultura de masas: apocalipticos e integrados. Corriente de

los efectos: distintas corrientes tedricas sobre los efectos de los medios. Funcionalismo.

Agenda Setting, Espiral del silencio. La industria cultural, critica: escuela de Frankfort.

Teoria de 1a dependencia y transnacionalizacién cultural.

Mirada Latinoamericana de la comunicacién. Las denominadas teorias de 1a comunicacion:

surgimiento y el contexto. Caracteristicas de la sociedad internacional en los periodos que
} abarcan las dos guerras mundiales. Necesidades e intenciones de apertura de nuevos
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mercados.
Politico: mundo bipolar, guerra fria, mundo multipolar, globalizacién.
El desarrollo de las teorias en los escenarios mencionados.

BIBLIOGRAFIA:

ENTEL, A. (1994). Teorias de la Comunicacién. Cuadros de Epocas y pasiones de sujetos.
Buenos Aires: Editorial DOCENCIA.

HERRERO y MITJANS, S. (2005). La Comunicacion Incomunicada. Buenos Aires:
Editorial TEMAS.

THOMSON, J. (1998). Lo Media y la Modernidad. Una teoria de los Medios de
Comunicacién. Paidds comunicacion, Bs. As, 1998.

MC QUAIL, Denis. Introduccién a la teoria de la comunicacién de masas (3ra ed. revisada
y ampliada). Buenos Aires: PAIDOS.

MORGAS, M. (1990). Teorias de la Comunicacion. Investigacion sobre medios en
América y Europa. Buenos Aires: Editorial GILLI.

DE FLEUR, M. (1975). Teorias Contempordneas de la Comunicacion. Bs. As.: PAIDOS.
ELDIN, F. L. (1998). Management de la Comunicacién. De la comunicacion Personal a la
Comunicacién Empresaria. Buenos Aires: Editorial EDICIAL.

BERLO, D. (1990). El Proceso de la Comunicacién. Bs. As.: Edit. EL ATENEO.

PRIETO CASTILLO, D. (1985). Diagnéstico de Comunicacién. Quito: CIESPAL.
BENITO, A. (1982). Teoria General de la Informacién. Madrid: Editorial PIRAMIDE.
DURANDIN, G. (1995). La informacién, la desinformacion y la realidad. Barcelona:
PAIDOS.

JARAUTA, F. (1998). Escenarios de la Globalizacion. Una mirada critica desde las
Ciencias Sociales. Rosario, Editorial HOMO SAPIENS.

COMUNICACION, CULTURA Y DESARROLLO LOCAL - 3 HS.

OBJETIVOS: )

o Comprender la estrecha relacién que existe entre comunicacion, cultura y desarrollo.

e Analizar criticamente las consecuencias de las distintas significaciones del término
desarrollo v la evolucién histérica de los modelos.

e Comprender las diferencias entre “Modelo” y “Propuestas’.

e Comprender el valor dialdgico de la comunicacién para la cultura y el desarrollo.

o Analizar implicancias de las NTIC en la comunicacion, la cultura y el desarrollo local.

CONTENIDOS:

Desarrollo local: modelos histéricos y tedricos.

Diferentes concepciones sobre el concepto de desarrollo: concepciones y acciones de
comunicacién comunitaria desde la década del 50 en adelante.

Acciones de comunicacién y desarrollo segun los organismos internacionales (FAO,
PNUD, UNICEF,) desde la década del 70 hasta €] presente.

La Concepcibén de Desarrollo como problema. Instrumentalizacién de la comunicacion. La

g
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Comunicacién no es un recetario. Critica a la visién instrumental dela comunicacién. La
Cultura de los pueblos incide en €l desarrolio. Diversidad y Diferencias como fortalezas.
“Modelos de Desarrollo” o “Propuestas”.

Medios de Comunicacién y desarrollo local. Relacién de la comunicacién y el desarrollo
con: La educacién, la salud y los derechos humanos y civiles a través de los medios.
Incidencia de las TICs en la cultura, la comunicacién y el desarrollo local. La sociedad de
la informacién.

BIBLIOGRAF{A:
Beltran Salomén, L. R., (2005). La Comunicacién para el Desarrollo en América Latina:
Un recuento de medio siglo. /Il Congreso Panamericano de la Comunicacidén. Buenos
Aires.
ULLOA TAPIA, C., (2007). Comunicacién, Cultura y Desarrollo. Quito: CIESPAL.
BARBERQ, I. M, (2003). De los medios a las mediaciones. Bogota: Unidad Editorial del
Convenio ANDRES BELLO.
CASTANEDA, M. M., (2005). Comunicacién y desarrollo local: cuaderno de consultas.
Lima: Asociacion de Comunicadores Sociales CALANDRIA.
CASTELLS, M., (2006). La sociedad red: una vision global. Madrid: Edit. ALIANZA.
Comunicacién, Desarrollo y Derechos Humanos. (2006). Cuaderniilo 1. Buenos Aires:
UNICEF.
ASOCIACION DE COMUNICADORES SOCIALES CALANDRIA, (2005).
Comunicacion y desarrollo local. Lima: Editorial CALANDRIA.
SUNKEL, G, (2002). Una mirada otra. La cultura desde el consumo. Caracas: CLACSO.
KLIKSBERG, B., (2000). Capital social y cultura claves olvidadas del desarrollo,
Buenos Aires: BID-LNTAL.
KLIKSBERG, B., (2005). Mds ética, mds desarrollo. Buenos Aires: Editorial TEMAS.
FINQUELIEVICH, S. (2008). TIC: ;Un medio para el desarrollo y la reduccién de la
pobreza en América Latina y el Caribe?
http://www.quadernsdigitals.net/datos_web/hemeroteca/r 1/nr_502/a_6854/6854.htm
Dubois, A. - Cortés, J. J., (2005). Nuevas Tecnologias de la Comunicaciéon Para el
Desarrollo Humano. Instituto de Estudio Para el Desarrollo y la Cooperacion
Internacional, Nro. 37. Facultad de Ciencias Econémicas, Universidad del Pais Vasco.
JENKINS, H.,(2008). Convergence Culture: La cultura de la convergencia de los medios
de comunicacién. Barcelona: Editorial PAIDOS.
BURBULES, N.C. -CALLISTER, Th. A., (2001). Educacion: Riesgos y promesas de las
nuevas tecnologias de la informacién. Barcelona: Editorial GRANICA.
Salazar M., (2014). Relaciones entre comunicaciéon y desarrollo local. Diatriba contra
reduccionismos y coordenadas para su articulacién. Razon y Palabra. N° 86.

&\ ONU, (2011). Programa Naciones Unidas para el desarrolio.
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COMUNICACION ORGANIZACIONAL -3 HS

OBJETIVOS:

o Comprender la naturaleza y estructuras de los distintos tipos de organizacion.

o Comprender la estrecha relacion entre disefio organizacional y comunicacion.

e Comprender el valor de las tecnologias en la comunicacion organizacional.

o Conocer todos los elementos que constituyen la comunicacion organizacional para el
disefio de un plan comunicacional, su gestién y auditoria.

CONTENIDOS:

Organizacion multidimensional. Estrategias y estructuras. Organizacion del trabajo y de la
empresa. La cultura organizacional. La implementacién y uso de tecnologias de la
informacién. Comunicacién interna: dispositivos, soporte y lugares. Los limites de las
acciones de la comunicacién. Comunicacién externa: la relacidn segin los distintos
pliblicos La imagen institucional .Explotar los recursos positivos para multiplicar los
efectos.

Misién y Visién: orientadores claves de la planificacion comunicacional de la
organizacional.

Cultura organizacional ¢ informacién, formal o informal, los rumores, las
responsabilidades en la transmisién de la informacién necesaria, la oportunidad, Ia
verificacidn, el control de resultado.

Estilo de liderazgo y comunicacién organizacional.

El ptblico es el destinatario del mensaje. Mapas de piblico interno. El mapa de publicos
externo: como documento operativo que representa el complejo campo social en el que la
organizacidn esta inmersa y la constituye.

Auditoria de situacién comunicacional para la deteccién de la problemdtica existente a fin
de efectuar las correcciones adecuadas con las diversas herramientas y técnicas
comunicacionales.

BIBLIOGRAFIA:

ANDRADE, H. (2005). Comunicacién Organizacional Interna. Proceso, disciplina y
técnica. Madrid: GESBIBLO. ‘

HERRERO MITJANS, S., (2005). LA COMUNICACION INCOMUNICADA. Buenos
Aires: Editorial TEMAS.

ROBBINS, S., (2005). Comportamiento Organizacional. México: Editorial PEARSONS.
SCHULMAN, D., (2007). Disefio organizativo. Estructura y Procesos. Barcelona:
EDICIONES GRANICA.

AMADO SUAREZ, A., (2008). Auditoria de comunicacién. Buenos Aires: Editorial LA
CRUIJ{A.

BRANDOQLIN, A., (2008). Comunicacion Interna. Recomendaciones y Errores Frecuentes.
Buenos Aires: Editorial LA CRUJIA.

SANCHEZ MALDONADO, L., Estrategia: la inflexidn entre el pensamiento vertical y el

\ﬁ_ensamientolateml i
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http://www.degerencia.com/articulo/estrategia lainflexion entre elpensamiento_vertical:y
el pensamiento:lateral
SCHEINSHON, D., (1997). Mds alld de la Imagen Corporativa. Buenos Aires: Ediciones

MACHL

XIFRA, J., (2005). Planificacion Estratégica de las Relaciones Publicas. Barcelona:
Editorial PAIDOS,

WILCOX, D., (2006). Relaciones Publicas. Estrategias y Prdcticas. Madrid: Ediciones
PEARSONS.

COSTA, J., (2003). Imagen Corporativa del Siglo XXI. Bs. As: Edit. LA CRUIJIA.
ELIZALDE, L., (2004). Estrategias En Las Crisis Publicas. Buenos Aires: Editorial LA
CRUJIA.

ALVAREZ, H., (2000). Principios de administracion”. Cérdoba: Ed. EUDECOR.

SURDO, E., (1998). La Magia de Trabajar en Equipo. Bs. As., Edic. GRANICA.

PRIETO CASTILLO, D., (1985). Diagndstico de Comunicacion. Manuales Diddcticos.
Quito: CIESPAL.

CAMPO DE LA FORMACION ESPECIFICA
COMUNICACION INTERPERSONAL -2 HS -

OBJETIVOS:

e Reconocer en la practica los elementos constitutivos de la comunicacion interpersonal.

e Reconocer las fortalezas y debilidades en la comunicacidn interpersonal.

» Desarrollar habilidades empaticas para la comunicacidn interpersonal.

» Aplicar habilidades que permitan una comunicacién interpersonal y ante publico
efectiva.

CONTENIDOS:

La Comunicacién. Componentes basicos de la Comunicacion.
La Comunicacién como un proceso bidireccional.
Comunicacion verbal y No verbal.

Necesidad de una Comunicacién eficaz.

Habilidades para lograr la comunicacién eficaz: rapport y empatia. Rapport: asertivo,
emotivo y verbal.

Los estilos de comunicacion.

Comunicacion Asertiva.

Habilidad para hablar en ptblico.

Trabajo en Equipo.

BIBILOGRAFIA:
RULICKI, S.- CHERNY, M., (2007). Comunicacion No Verbal. Cémo la inteligencia
emocional se expresa a través de los gestos. Buenos Aires: Ediciones GRANICA,

S FéNELLI, V., (2012). Los Poderes Secretos De La Comunicacion Empdtica. Barcelona:
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Ediciones OBELISCO.

VAN DER HOFSTAAD, R. C., (2005). El Libro De Las Habilidades De Comunicacion.
Cémo Mejorar La Comunicacion Personal. Madrid: Ediciones DIAZ DE SANTOS.
SCHEISON, D., (1996). Comunicacidn Estratégica. Buenos Aires: Ediciones MACCHL
GOLEMAN, D., (1996). La Inteligencia Emocional. Barcelona: Editorial KAIROS.
CUDICI, C., (1998). Pnl Y Comunicacién. Buenos Aires: Editorial GRANICA.

WOLK, 1., (2007). Coaching. El Arte De Soplar Las Brasas. Buenos Aires: Editorial
GRAN ALDEA.

TECNICA DE LA COMUNICACION VISUAL - 3 HS.

OBJETIVOS:

e Resolver problemas graficos, ya sea Editorial, Publicitario o de Imagen Institucional.

» Desarrollar un proyecto de trabajo para la solucion gréfica.

o Integrar saberes de las diferentes materias y coordinarlos en su proyecto de trabajo
grupal e individual.

CONTENIDOS:

Las areas del Disefio en comunicacién visual: Disefio editorial; Disefio publicitario y
Disefio imagen institucional.

Papel de la percepcidn, las formas, la tipografia, los formatos, el color, soportes técnicos y
sistemas de impresién dentro del drea. Estrategias publicitarias, Mensajes Publicitarios,
Figuras retoricas, Funciones esenciales del mensaje, Persuasion Estética.

Proceso productivo: sus actividades encaminadas para obtener un producto periodistico.
Acciones y herramientas propias de la edicién: temas de actualidad, produccién de textos y
titulares, criterios basicos de disefio grafico, fotografia e infografia, la legibilidad,
valoracién de la informacién periodistica, interrelacién de las secciones que participan del
proceso productivo.

BIBLIOGRAFIA:

GONZALES RUIZ, G. (1994). Estudio de Disefio. Buenos Aires: EMECE Ediciones.
BILLOROU, O. P. (2001). Introduccion a la Publicidad. Buenos Aires: El ATENEOQ.
FRASCARA, J. (2001). Disefio Grdfico y Comunicacién. Buenos Aires: VISUAL
INFINITO Ediciones.

CHAVES, N. (2005). La Imagen Corporativa. Barcelona: Ediciones GUSTAVO GILI.
FRUTIGER, A., HISCOX, GD. HOPKINS, A. A. (1994). Signos, Simbolos, Marcas y
Seriales. Barcelona: GUSTAVO GILL

MULLER BROCKMAN, J. (2014). Sistema de Reticulas. Barcelona: Ediciones
GUSTAVO GILIL 2014.

AUMENT, J. (1992). La Imagen. Barcelona: Ediciones PAIDOS.

FAWCETT-TANG, R., FOGES, Ch., O'REILLY, J. (2002).Formatos Experimentales
(Libros, folletos, catdlogos), Barcelona: INDEX BOOKS.

BALIUS, A. (2007). Tyvpe at Work: The Use of Type in Editorial Design. Procedencia del
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original la Universidad de Michigan. Digitalizado 19 Dic 2007
LUIS POENITZ, L. (2004). Recursos de Estilo en la Literatura y en la Publicidad. Buenos
Aires: Editorial DUNKEN

NUEVAS TECNOLOGIAS Y COMUNICACION DIGITAL -2 HS.

OBJETIVOS:

o Conocer la comunicacién digital, la tecnologia de la informacién y la comunicacion, ast
como la creacién de contenidos en el marco de la Sociedad de la Informacion y el
Conocimiento. _

e Operar adecuadamente los instrumentos propios de las nuevas tecnologias que
constituirdn herramientas de su futura actividad: camaras fotograficas digitales,
filmadoras, celulares.

o Elaborar mensajes multimediales a partir de estos dispositivos.

CONTENIDOS:

Dimensidn historica: antecedentes, evolucién y contexto.

Conocimiento de las nuevas tecnologias de comunicacién y la informacién.
Convergencia tecnolégica.

Diversas plataformas digitales al servicio de la accién comunicacional.

Fuentes de datos. Su procesamiento y representacion.

Uso de las herramientas digitales en la comunicacién periodistica e institucional.

BIBLIOGRAFIA:

ANDRADA, A. M., (2010). Nuevas tecnologias de la informacién y la comunicacidn.
Buenos Aires: Editorial MATPUE.

CRUCIANELLI, S. (2010). Herramientas Digitales para Periodistas, Texas: Centro
Knight para el Periodismo en las Américas de la Universidad de Texas.

FRANCO, G. (2009). El Impacto de las tecnologias digitales en el periodismo y la
democracia en América Latina y el Caribe. Centro Knight para el Periodismo en las
Américas de las Universidad de Texas.

BRIGGS, M. (2007). Periodismo 2.0. Una guia de alfabetizacion digital para sobrevivir y
prosperar en la era de la informacién. Austin (Texas): Centro Knight para el Periodismo
en las Américas, Univ. Texas.

PRODUCCION RADIOFONICA Y AUDIO - 4 HS.

OBJETIVOS:

e Aplicar los conceptos y pautas necesarias para la correcta elaboracién de mensajes
radiofénicos, teniendo en cuenta la existencia de reglas especificas.

¢ Planificar y producir programas de radio segin los distintos géneros y formatos.

e Reconocer los temas de interés radiofénicos de la zona que colaboren con el desarrollo

%\ local y regional.
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e Aplicar estrategias para la construccién de un programa radial, desde la operacion
técnica, construccidn del texto, utilizacién de los recursos que brinda el medio.

e Elaborar piezas comunicacionales que muestren capacidad critica y creativa para
aprovechar las potencialidades el medio radiofénico en la dindmica comunitaria.

CONTENIDOS:

Periodismo radiofénico: pasos, técnicas y estructuras especificas. Requerimientos técnicos.
Relacion entre palabra, misica y efectos. Produccién, conduccidon y musicalizacion. La
transmisién radiofénica y sus nuevas posibilidades a través de internet.

Estilos de locucién y presentacién. Las sefias radiales. El locutor profesional y el locutor
empirico. La preparacién de la lectura: preparacién préxima y remota. La lectura en voz
alta. Pautas esenciales para lograr una buena lectura. Elocucién clara y segura.
Pronunciacion correcta; articulacion, diccién y acentuacion.

Lectura a dos voces. Continuidad en la lectura. Superposicién de voces. La lectura
expresiva: adecuacién de tonos, ritmos, cadencias y énfasis. Naturalidad expresiva.

La lectura interpretativa: variacion de estilos segin los diferentes géneros radiofonicos. El
relato y sus necesidades dramaticas. Aplicaciones estéticas.

La locuci6n artistica y publicitaria. Publicidad y propaganda. Produccién y realizacién de
spots, servicios comunitarios, promociones, siglas, avisos institucionales y tandas
publicitarias.

La lectura informativa: analisis de las caracteristicas de un locutor de noticias. El locutor y
las diferentes funciones en los noticiarios: flashes, boletines horarios y panoramas de
noticias. Concepto de programa. El programa en funcién de la audiencia.

BIBLIOGRAFIA:

Portugal, M. -Yudchak, Il. (2006). Hacer radio. Guia integral. Buenos Aires: Editorial
GALERNA.

Guevara, A. (2003). Locucién, el entrenador personal .Buenos Aires. Editorial
GALERNA.

Periodismo y comunicacion socml en internet. Guia de las mejores direcciones en la web.
Colombia: Grupo editorial NORMA, 2003.

CLAUSO, R. (2007). Como se construyen las noticias. Buenos A1res Editorial LA
CRUIJIA.

HAYE, R. (2004). El arte radiofdnico. Buenos Aires: Editorial LA CRUJIA.
FONTCUBERTA, M. BORRAT, H. (2006). . Buenos Aires: Editorial LA CRUIJIA.

Los géneros radiofonicos. Antologia Buenos Aires. Buenos Aires: Ediciones COLIHUE,
2005.

DUMM, N. (2002). La locucidn .voz, habla, habilidad lectora. La Plata.

SCHUIJER, S. - SCHUJER, M. (2006). Aprender con la radio, Buenos Aires: Editorial LA
CRUJIA.

PALMIERI, R. (2006). En pocas palabras. Manual de redaccion publicitaria para avisos
grdficos y folletos. Buenos Alires: Editorial LA CRUIIA.

b%EERCELLI S. (2000). Informes, comunicados y presentaciones. Barcelona: Editorial DE

¢
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VECCHL

TELLO, N. (1998). Periodismo actual. Buenos Aires. Ediciones COLTHUE.
ANDER-EGG, E. - Aguilar 1. J. (2002).Cémo aprender a hablar en publico. Buenos Aires:
Editorial LUMEN.

DUMAS, R. (2007). Manual de etiqueta. Buenos Aires: Editorial LIBRO AMIGO.

CAMPOQ DE LA PRACTICA PROFESIONALIZANTE
PRACTICA PROFESIONALIZANTE 1I - 6 HS.

OBJETIVOS:

¢ Introducirse en el ambito laboral como un aporte estratégico al desarrollo humano,
social, productivo, laboral y cultural de su entorno.

e Afianzar conceptos teéricos desde la prdctica, conociendo las realidades, técnicas y
tecnologia que cada medio emplea para desarrollar su labor.

e Integrar los saberes construidos en los campos de formacién general, de fundamento y
especifica.

¢ Insertarse desde su posicionamiento comunicacional y social en un proyecto de
desarrollo local.

o Disefiar y evaluar actividades y/o productos en conjunto con los actores en situaciones
de trabajo.

CONTENIDOS:

Relevamiento y analisis de datos.

Metodologia: presentacién de informes. Guias de programas, organigramas de las
empresas, canales de comunicacion e instrumentos utilizados.

El rol de los comunicadores en los proyectos de desarrolio. Niveles de la intervencion
profesional: la comunicacién como componente instrumental o de apoyo a los proyectos de
desarrollo local. Visiones instrumentales, procesuales y estratégicas.

Elementos basicos para la evaluacién de procesos y resuitados de una actividad
informativa, educativa o de incidencia.

BIBLIOGRAFIA: -

ANDION GAMBOA, M. (1990). Escuelas de comunicacion y mercado de trabajo.

Xochimilco. México, UAM.

ARAGON MONROY, F. (1994). Manual administrativo para el programa piloto de

Formacién y Practica Profesional. México: UNAM-ENEP.

CORRALES DIAZ, C. (1991). Proyectos de Comunicacitn, una estrategia en la prdctica

profesional de la comunicacién. México: HUELLA.

LOPEZ VENERONI, F. (1989). Elementos para una critica de la ciencia de la
&;omunicacién. Meéxico: TRILLAS.
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ESPACIO DE DEFINICION INSTITUCIONAL

E.D.I -2 HS.
TERCER ANO
CAMPO DE LA FORMACION GENERAL
ANALISIS POLITICO Y MEDIOS DE COMUNICACION - 2 HS.

OBJETIVOS:

e Contribuir a la comprensién de la compleja relacién entre comunicacién y politica.

s Reconocer diferentes posturas acerca del papel de los medios y analizar criticamente.
s Reconocer el papel de los diferentes actores sociales.

¢ Desarrollar habilidad para el analisis critico de lo que se denomina “agenda”, “agenda
de los medios”, “agenda de las instituciones”, “agendas de los publicos”.

CONTENIDOS:

La funcién del establecimiento de la agenda (agenda setting) en el campo de la

comunicacién politica.

El rol regulador del Estado respecto de los medios. Las diferentes posiciones.

Claves en la interrelacién entre los medios y su incidencia en la politica.

La noticiabilidad. Del enfoque de la objetividad absoluta que la hace depender de rasgos
intrinsecos de los hechos a la consideracién de lo noticiable como un "fendmeno
negociado".

La légica del espectaculo aplicada a la noticia. Sus causas y sus consecuencias sobre la
concepeion de la politica. Del ciudadano al espectador.

La representacion de los movimientos sociales en los medios. La palabra escrita como
arma polftica. Utilizacién de los medios para promover medidas politicas y econdmicas,
guerras y genocidios. La tv y su rol en la construccion de actores politicos.

BIBLIOGRAFIA:

ARRUETA, C. (2012) ;Qué realidad construyen los diarios? Buenos Aires: Editorial LA
CRUIJIA.

CASTELLS, M., (2012). Teorias de la opinion publica y de construccién de agendas.
Buenos Aires: Universidad Nacional de Quilmes. Aruguete, N. & Amadeo, B. (2012).
CASTELLS, M. (2008). Comunicacion, poder y contrapoder en la sociedad red: I. Los
medios y la politica. Telos, Enero-Marzo N° 74.

EDELMAN, M., (1991) La construccion del espectdculo politico. Buenos Aires: Ediciones
MANANTIAL.

MCCOMBS, M., (1996). La prensa escrita, actor social y politico, espacio de produccién
cultural y fuente de informacion histérica. Revista de Historia. Neuquén: Universidad
Nacional del Comahue.
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MORAGAS, M. de (ed.), (1982). La comunicacion de masas. Barcelona: Ediciones
GUSTVO GILL

TUCHMAN, G. (1983). La produccién de la noticia: estudio sobre la construccién de la
realidad. México: Ediciones GUSTAVO GILL

Tuchman, G. (1999). La objetividad como ritual estratégico: un andlisis de las nociones de
objetividad de los periodistas. Revistas.ucm.es, CIC n°4 n°® 199-217.

Uranga, W. (2011). Entrecruzados: poder, politica y comunicacién. Herramienta.

Waisbord, S. (2013). Cambios y continuidades: la agenda de investigacién de la
comunicacién politica en América Latina. Austral Comunicacién. N° 2,105-131.

HISTORIA SOCIAL Y ECONOMICA ARGENTINA -2 HS.

OBIJETIVOS:

¢ Profundizar sobre los principales procesos histéricos, sociales, econémicos, politicos y
culturales que han configurado recientemente la trama de la sociedad Argentina.

¢ Construir y discutir sobre marcos interpretativos de la realidad social actual a partir de
conceptos propios de la historia.

e Reconocer en los discursos sociales actuales diversos enfoques historiograficos desde
los cuales se analiza y se propone la comprensién histérico-social de Argentina.

o Reconocer, distinguir e integrar la dimensién socioecondémica de la realidad, vinculada
con la organizacién social de los procesos de producci6n ¢ intercambio, la distribucién
de los beneficios, las cuestiones del crecimiento y, finalmente, las relaciones basicas de
la sociedad.

CONTENIDOS:

Contexto internacional y Contexto latinoamericano. De la formacién del Estado nacional
(1880) al fin de la republica aristocratica (1916): E 1 proceso de la conformacién de la
Argentina moderna a partir de la organizacion nacional. Los impactos de la protesta social
y la democratizacién de la sociedad-occidental. La economia agro-exportadora y la
inmigracion.

De la Primera Guerra Mundial hasta la crisis del "29: Transformaciones surgidas, como
consecuencia de la conflagracién mundial, en el esquema productivo nacional con la
primera industrializaci6n, la cuestidén obrera, la expansién de la urbanizacién y el rol del
Estado.

El ocaso del modelo agroexportador y la atencién al mercado interno, la crisis estructural,
el bilateralismo, la ruptura del orden institucional y el dirigismo neoconservador.

Entre 1946 y 1955- el surgimiento del Estado de Bienestar, la acentuacién de las
migraciones internas, las relaciones de fuerza entre Estado, agro ¢ industria, el nacimiento
de una sociedad de masas y la irrupcién y regulacion del sector obrero como nuevo actor
social.

Desarrollismo, orden pretoriano y crisis de la industrializacién sustitutiva: Desde el
derrocamiento del peronismo a su nuevo derrocamiento en 1976.

En el segmento de 1976 a 2002 se profundizara en la caida del Estado democratico y la
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represion, el inicio del ataque al Estado de Bienestar; el retorno a la democracia y las
herencias de la dictadura; los dilemas del alfonsinismo, la hiperinflacién y el triunfo
menemista; la disgregacion del modelo de solidaridad social y los intentos por construir
nuevas hegemonias politicas y sociales; la transformacion de los valores, la desocupacién y
la marginalidad; las contradicciones de la Alianza; la salida de la convertibilidad.

BIBLIOGRAFIA:

Acufia, C. H. (1995). Intereses empresarios, dictadura y democracia en la Argentina actual,
en: Carlos H. Acuila (comp.). La nueva matriz politica argentina. Nueva Vision: Buenos
Adires, 13-24.

Acufia C. H. —Smulovitz, C. (2007) Militares en la transicion argentina: del gobierno a la
subordinacion constitucional, en Anne Pérotin-Dumon (dir.). Historizar el pasado vivo en
América Latina. Anne Pérotin-Dumon:
http://etica.uahurtado.cl/historizarelpasadovivo/es_contenido.php.

AZPIAZU, D.- KHAVISSE M. -Basualdo, E. (1986). El nuevo poder econdmico en la
Argentina de los afios 80. Buenos Aires: Ediciones LEGASA.

BERROTARAN, P. (2003). Del Plan a la Planificacion: El estado en la época peronista.
Buenos Aires: Editorial IMAGO MUNDI.

BERROTARAN, P. y VILLARRUEL, J. (1995). Un diagnoéstico de la crisis: el Consejo
Nacional de Posguerra. En: Representaciones inconclusas. Las clases, los actores y los
discursos de la memoria. 1912-1946. Buenos Aires: Editorial BIBLOS.

BIALETMASSE, J. (1986). Informe sobre el estado de las clases obreras en el interior de
la Republica Argentina. Buenos Aires: Ediciones CEAL.

DERECHOS HUMANOS - 3 HS.

OBJETIVOS:

s Profundizar en los derechos humanos fundamentales para un encuadre objetivo de la
funcidn de los medios de comunicacion en una sociedad democratica.

o Diferenciar derechos y violaciones, recurriendo a su fundamentacién y a los
documentos juridicos nacionales e internacionales.

o Estudiar los diversos lenguajes y formas de transmitir informacién sobre los Derechos
humanos y su violacion.

¢ Demostrar una comprension sistemadtica de los derechos humanos de sus fundamentos,
de la concepcidon de la democracia y la justicia internacional, asi como de la capacidad
analitica para elaborar informes objetivos sobre el tema.

e Saber usar y aplicar las diversas tecnologias para gestionar correctamente los datos y las
fuentes de informacion.

CONTENIDOS:

Fundamentos filoséficos y juridicos de los Derechos humanos.

Conceptualizacién: Identificacidn y caracterizacién. Derecho Natural y Derecho Positivo.
El Poder y el Estado. Los distintos tipos de discriminacion. Vigencia de los Derechos

20

35



RESOLUCION N° C.GE.

Expte Grabado N° (1663713).-

Provincia de Entre Rios

CONSEJO GENERAL DE EDUCACION

Humanos.

Los Derechos Humanos de Primera Generacién: La dignidad humana. El derecho a la vida.
Derecho a la libertad y a la autonomia. Los derechos civiles y politicos. Los derechos del
Estado.

Los derechos Humanos de Segunda Generacién: Los derechos sociales y econdmicos. El
derecho al trabajo. El derecho a la seguridad social. Derecho a la vida digna. Derecho a la
identidad cultural. Bl derecho a la educacién. Los deberes del Estado. Incorporacién al
constitucionalismo moderne.

Los derechos Humanos de Tercera Generacion: Igualdad de género. Los derechos de las
minorias. El principio de autodeterminacién. El derecho a un medioambiente
ecoldgicamente equilibrado. Tecnologfa y derechos humanos.

Los Derechos Humanos y el Derecho Positivo: El Derecho Positivo Argentino:
Antecedentes y desarrollo. El Derecho Internacional: Declaraciones, Pactos,
Convenciones, Protocolos facultativos. Su obligatoriedad.

Los Derechos Humanos y proceso histérico: Transformaciones en la modemnidad. La
historia de los Derechos Humanos en América Latina. Los Derechos Humanos en la
actualidad. El debate en torno a la construccién de un ciudadano global.

La informacién como derecho humano y condicién para la preservacion de todo otro
derecho.

Los medios de informacién como factor de promocién de los Derechos Humanos en
cuanto esos derechos son el “horizonte axiolégico” del periodismo.

BIBLIOGRAFIA:

Decreto N° 6404/88 MBSCE y Decreto N° 1631/01 MGJ. Provincia de Entre Rios.
Declaracién Universal de los Derechos Humanos, Organizacién de las Naciones Unidas
(ONU) del 10 de diciembre de 1948.

Convencion Americana sobre Derechos Humanos, San José de Costa Rica, 22 de
noviembre de 1969. '

Memoria del Mundo. Archivos sobre la represion en la Argentina durante el periodo 1976
1983, declarados por la UNESCOQ "Patrimonio Documental sobre Derechos Humanos".
Conferencia Mundial de los Derechos Humanos de Viena (1993).

Plataforma Interamericana de Derechos Humanos, Democracia y Desarrollo. Para exigir
nuestros derechos: Manual de exigibilidad en DESC, Colombia, (2004Y.

POLO G, DR. LUIS FELIPE, (2011), Fundamentos filoséficos de los derechos humanos,

httg;//www.usil.edu.pe.
SUAREZ VILLEGAS, J. C., (2012), La comunicacién en defensa de los derechos

humanos, www.razonypalabra.org.mx
Comunicacion, desarrollo y derechos humanos, (2006), www.unicef.org/argentina
Tuvilla Almerfa, I., (1997), Derechos humanos y medios de comunicacién, Comunicar 9,
www.revistacomunicar.com/
DUNONT, J. (1997), El amanecer de los derechos del hombre. Madrid: Ediciones
ENCUENTRO.

§EIJOO, J. L. (2007). Los derechos humanos en la Argentina del siglo XXI. En Ferndndez
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G. — Gentile J., Pluralismo y derechos humanos, Cdrdoba: ALVERONL
CAMPO DE LA FORMACION DE FUNDAMENTO
DERECHO DE LA INFORMACION -2 HS.

OBJETIVOS:

e Reconocer la perspectiva historica del marco legal comunicacional.

e Analizar la actual ley de Servicio de Comunicacién Audiovisual.

e Conocer constitucion del AFSCA, alcances e incumbencias, delegaciones y organismos
vinculados.

e Conocer el marco normativo nacional, provincial ¢ internacional sobre derecho a la
informacién.

CONTENIDOS:

Perspectiva histérica y politica de las legislaciones y regulaciones de la comunicacion
visual. Aspectos juridicos de la ley N° 26.522. Titulares de los servicios de comunicacién
audiovisual. Multiplicidad de licencias y limites a la concentracién de la propiedad.
Organismos de aplicaciéon e instancias de participacién y control. Fomento de la
produccion nacional, regional, local.

De la libertad de expresién al derecho a la informacién. Derecho de informacion y empresa
informativa. El rol del Estado en el fendmeno informativo: a) Aspectos generales; b) El
Estado y la informacién. El consumidor de informacidn periodistica. El protagonista de
informaciones o difusiones inexactas o agraviantes. Libertad Expresién. La libertad de
prensa. La libertad de expresion en el derecho constitucional argentino. La censura y
censura judicial La importancia de la imagen personal. Ley N°® 26.522 de Servicios de
Comunicacion Audiovisual: contenido y alcance. La imagen como interés juridico.
Derecho a la imagen. Autonomia del derecho a la imagen. La normativa argentina. Las
conductas prohibidas. Las excepciones.

BIBLIOGRAFIA:

BORDA, G. (2012). Manual de derecho civil. Parte General. Buenos Aires:
http://www.laley.com.ar/product/files/41249061/4124906 1 .pdf

PIZARRO, R. D. (1991). Responsabilidad civil de los medios masivos de comunicacion —
Darios por noticias inexactas o agraviantes, Buenos Aires: Editorial HAMMURABI.
Eduardo A. Zannoni, Beatriz R. Biscaro Astrea, 1993

ZANNONI, E.A. - BISCARO, B., (1993). Responsabilidad de los medios de prensa.
Buenos Aires: Editorial ASTREA.

ZAVALLA GONZALEZ de, M., (1996). Resarcimiento de dafios. Buenos Aires: Editorial
HAMMURABIL

FAYT, C.S. (2001). La corte suprema y sus 198 sentencias sobre comunicacién y
periodismo estrategias de la prensa ante el riesgo de extincidn, Buenos Aires: Editorial LA

%LEY.
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TRIGO REPRESAS, F.A. - LOPEZ MESA, M.J. (2005). Tratado de la responsabilidad
civil. Buenos Aires: Editorial LA LEY.
PEINADOR NAVARRO, A. (1962). Tratado de la moral profesional, Salamanca: BA.

MEDIOS Y CIUDADANIA - 3 HS.

OBJETIVOS:

e Reconocer la relacion entre la informacion y la construccion de ciudadania.

e Analizar el papel de los medios en la construccién de ciudadania y en la participacion.

o Caracterizar la relaciéon entre construccién de identidades y los medios de
comunicacién,

o Reflexionar acerca de la influencia que tienen los medios tecnolégicos en la opinion
publica como factor de contrapeso a los factores de poder y las posibilidades de una
nueva forma de participacion ciudadana.

CONTENIDOS:
Ciudadania, Informacién y politica. La informacién y el ejercicio de la ciudadania en la
sociedad mediatizada. La independencia de los medios como condicién del ejercicio de
una ciudadania democratica. Los medios como espacio pblico de debate politico. Los
medios ante las elecciones y el comportamiento electoral. La participacion ciudadana en
los medios publicos, privados y alternativos.
La politica y los medios de comunicaciéon masiva: mediaciones, participacion y nuevos
actores, cambio social. La tensién entre consumidores y productores. Los ambitos publico
y privado. Los debates en torno al poder. Los medios y los fenémenos de influencia
politica. El marketing politico, la propaganda, campafias electorales.
La independencia de los medios como condicién del ejercicio de una ciudadania
democrética. Los medios como espacio publico de debate politico, Los medios ante las
elecciones y el comportamiento electoral. La participacién en internet y los debates en
tormo a la “politica virtual”. La participacién ciudadana en los medios piblicos, privados y
alternativas. Estudio de casos en distintos sistemas politico. Discusiones en torno a la
globalizacion e “imperialismo de los medios™.
Opinién publica y comunicacién ideolégica. Corrientes tedricas y conceptuales de la
opinidn pablica. Los medios, la opinién piblica y la politica publica. La construccion de
datos estadisticos y el uso de las encuestas. Corrientes de opinién. Construccién de la
agenda de los medios.
Legislacién de la Comunicacién audiovisual. Principales tépicos de la Ley 22.522.
Titulares de los servicios de comunicacién audiovisual. Multiplicidad de licencias y limites
a la concentracién de la propiedad. Organo de aplicacién. Fomento de la produccién
’Xxnacional, regional y local. Comparacién con la ley anterior.
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BIBLIOGRAFIA:

FERNANDEZ ESCALANTE, F. (1981). Relaciones Ptblicas. Buenos Aires: Ediciones
MACCHL

HABERMAS, 1. (1981). Historia y Critica de la Opinién Piblica, Barcelona, Ediciones
GINL

LERSCH, Ph. (1974). Psicologia Social. Barcelona, Editorial SCIENTIA.

MAAREK, Ph, (1995). Marketing politico y Comunicacién. Claves para una buena
informacién publica, Buenos Aires: Editorial PAIDOS.

MENDEZ, C. (1999). La Opinidn Publica, Buenos Aires: Ediciones CIUDAD
ARGENTINA,

MORA Y ARAUJO, M. (2005). El poder de la conversacién. Elementos para una teoria
de la Opinidén Publica. Buenos Aires: Ediciones LA CRUJIA.

MONZON ARRIBAS, C. (1997). Opinién publica, comunicacién y politica. Barcelona:
Editorial PAIDOS.

PRICE, V., (1992). La opinién publica. Esfera publica y comunicacién. Barcelona:
Editorial PAIDOS.

VASILACHIS GIALDINO De, 1. (1998). La construccidn de representaciones sociales.
Discurso politico y prensa escrita, Barcelona: Editorial GEDISA.

CAMPO DE LA FORMACION ESPECIFICA
COMUNICACION AUDIOVISUAL - 2 HS.

OBJETIVOS:

s Conocer técnica y tecnoldgicamente las tareas que realiza un periodista, realizador,
investigador periodistico o productor de television y productos audiovisuales.

e Elaborar productos audiovisuales innovadores, que reflejen la realidad local y aporten al
desarrollo regional. '

e Conocer la Ley de Servicios Audiovisuales y explorar las nuevas posibilidades que abre
a los futuros Técnicos en Comunicacién Social.

CONTENIDOS:

Diagnostico de la realidad audiovisual local.

Planificacién y ejecucion de proyectos de comunicacion, utilizando soportes audiovisuales.
Los géneros informativos desarrollados en el medio audiovisual.

Las técnicas y géneros periodisticos dentro de la television.

Las nuevas tecnologias multimedias y el periodismo digital

Conceptos fundamentales de fotografia, Cine y Video.

BIBLIOGRAFIA:

CEBRIAN HERREROS, M. (2003). Informacion Televisiva. Mediaciones, contenidos,
expresion y programacion. Madrid: Editorial SINTESIS.

BALSEBRE, A. - MATEU, M. y VIDAL, D. (1998). La entrevista en Radio, Televisién y
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Prensa. Madrid: Ediciones CATEDRA.

CASETTL F. - DI CHIO, F. (1997). Andlisis de la Television. Instrumentos, métodos y
prdcticas de investigacion. Barcelona: Editorial PAIDOS.

YORKE, 1. (1990). Principios bdsicos del reportaje televisivo. Espafia: Editado por Centro
de Formacién RTVE.

MARIN, C. (2006). Periodismo Audiovisual. Barcelona: Editorial GEDISA,
MARTINCHUK, E. - MIETTA, D. (2007). Television para periodistas. Un enfoque
prdctico. Buenos Aires: Editorial LA CRUJ IA.

GESTION DE PROYECTOS COMUNICACIONALES -2 HS

OBJETIVOS:

o Comprender la importancia y necesidad del planeamiento, la organizacion y el control
de los recursos para alcanzar objetivos de emprendimientos comunicacionales.

¢ Proveer herramientas bésicas relacionadas al quehacer profesional en la linea de
elaboracion, presentacion, gestién y ejecucion de proyectos comunicacionales en todos
sus formatos y condiciones.

CONTENIDOS:

Perspectiva y prospectiva de la Planificacién estratégica de proyectos comunicacionales.
Articulacién entre proyecto, planificacion y gestién. Ventajas de la formalizacién.
Concepto de Gestién de proyectos: acciones y procedimientos que engloban diagndstico
planificacién ejecucién y evaluacion,

Concepto de planificacion: sus etapas.

Autogestién de emprendimientos sustentables profesional y econémicamente. Modalidades
de financiacién, empresas, asociaciones, cooperativas, mecenazgos, productores
independientes y asociatividad. Busqueda de fondos a nivel nacional e internacional.
Créditos, subsidios, donaciones. Reducciones de financiacién mixta.

BIBLIOGRAFIA:

MATUS, C. (1998). Estrategia y plan. México: Ediciones SIGLO XXI.

MERELLO, A. (1973). Prospectiva. Teoria y prdctica. Buenos Aires: Editorial
GUADALUPE. ‘ '

MIDDLETON, J1.(1981). Enfogues sobre la planificacién de la comunicacion. Quito:
CIESPAL-UNESCO.

PICHARDO MUNIZ, A. (1997). Planificacién y programacidn socia. Buenos Aires:
Editorial LUMEN-BUMANITAS.

URANGA, W. (2008). Prospectiva Estratégica desde el la comunicacién. Facultad de
Ciencias Sociales de la UBA.

PEREZ SERRANO, G. (1993). Elaboracién de proyectos sociales. Madrid: Editorial

\ , NARCEA.
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PERIODISMO DE INVESTIGACION - 3 HS.

OBJETIVOS:

e Comprender que la investigaciéon es la actividad esencial a la tarea periodistica
profesional.

o Comprender el valor del proceso de la investigacién aplicada al periodismo.

» Identificar y valorar las fuentes con relacion a la veracidad del dato.

s Desarrollar habilidades de utilizacién de las herramientas informdticas para la
investigacion periodistica.

e Desarrollar actitudes que contribuyan e reconocer con honestidad intelectual la realidad
de los hechos.

CONTENIDOS:

Resefia histérica del periodismo de investigacion en Norteamérica, América Latina y
Argentina. Diferencia entre actividad periodistica cotidiana y periodismo de investigacién.
Caracteristicas especificas del periodismo de investigacion.

Herramientas clasicas en la tarea periodistica del investigador.

El uso de las fuentes. Accesibilidad a fuentes publicas y privadas. Verificacién de las
fuentes y su implicancia con el tema investigado. El uso y complemento del periodismo
cotidiano en la investigacion.

Los datos. Concepto de dato. Uso de los datos y su verificacién. Las multiples
interpretaciones de los datos y su uso en contextos especificos. Los hechos y los datos en la
investigacién.

Periodismo de Precisién al servicio del Periodismo de Investigacién.

La irrupcién del hipertexto y lo multimedial como nuevo formato periodistico expuesto en
las paginas web de los principales diarios nacionales. El concepto de informe especial
sobre diversos temas a la luz de una mirada periodistica.

El uso de archivos publicos y privados en la investigacién periodistica. Los datos
estadisticos como fuente periodistica. Concepto de infoestadistica en el trabajo de
investigacién.

La articulacién de los datos, los hechos y la conformacion de una historia narrada para un
publico general y no especializado. Narrar con textos, audios, imagenes y videos.

BIBLIOGRAFIA:

HUNTER, M. L., (2013). Investigacién a Partir de Historias. Manual Para Periodistas de

Investigacion. Montevideo: Ediciones UNESCO.

SANTORO, D., (2004). Técnicas de Investigacién. Métodos desarrollados en diarios y

revistas de América Latina. México: FCE.

WALLRAFF, G, (2000). El periodista indeseable. Madrid: Editorial ANAGRAMA.

MARTINI, St.-LUCHESSI, L., (2004). Los que hacen la noticia. Periodismo, informacidn

y poder. Buenos Aires: Editorial BIBLOS,

Torre, A., (2005). Un abordaje cientifico y sistémico del periodismo de investigacién. Sala
% de Prensa, Vol. 3, N° 85.
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CRUCCIANELLI, S., Herramientas digitales para periodistas: un manual basico. Knight
Center para el Periodismo en las Américas.

hitp://knightcenter.utexas.edwhdpp.php.

RODRIGUEZ, P., (1994).Periodismo de Investigacion: Técnicas y Estrategias. Barcelona:
Ediciones PAIDOS.

WALSH, R., Operacion Masacre. Buenos Aires: Ediciones DE LA FLOR.

WOLFE, T., (1992). EI Nuevo Periodismo. Barcelona: Editorial ANAGRAMA.

DEL RIO, R., (1997). EI Reportaje. Quito: CIESPAL.

RESTREPO, J., (1999). La Etica Periodistica. Cartagena de Indias: Ediciones TERCER
MUNDO.

SECANELLA, P., (1986). Periodismo de Investigacion”. Madrid: Editorial
TECNOS.MARTINEZ PANDIANI, G., (2004). Periodismo de investigacion: Fuentes,
Técnicas e informes. Buenos Aires: Editorial UGERMAN.

QUESADA, M., (1997). Periodismo de investigacion o el derecho a denunciar. Barcelona:
CIMS.

CHICOTE, 1., (2006). El periodismo de investigacion en Espafia. Madrid. Ediciones
FRAGUA.

REIG GARCIA, R., (2000). Periodismo de Investigacién y Pseudoperiodismo. Madrid:
Ediciones LIBERTARIAS PRODHUFIL.

CAPOTE, T., (1991). 4 sangre fria. Barcelona: Editorial ANAGRAMA.

TELEVISION - 4 HS.

OBJETIVOS:

e Conocer y entender la dindmica de la sociedad de la informacién y sus adelantos
tecnologicos.

e Transferir lo aprendido a diferentes contextos, situaciones y actividades socio
productivas.

e Planificar y producir programas reconociendo temas de interés audiovisual de la zona
que colaboren con el desarrollo local.
e Planificar y aplicar estrategias para la construccion de un programa televisivo.

CONTENIDOS: :
Television educativa y comunitaria. Productos para la discusidn de problemas sociales.
Produccién: Establecimiento de funciones y roles. Técnicas de investigacion. Construceién
de la narracién y el relato televisivo. Elaboracidn de guidn literario y técnico. Diferencias y
coincidencias entre el lenguaje televisivo y otros como el cinematografico. La fotografia
como materia prima del lenguaje audiovisual: de la imagen fija a la imagen en
movimiento, de la imagen fisica a la imagen digital. Autogestién de recursos humanos,
técnicos y financieros.
Periodismo informativo y/o documental. La construcciéon de la noticia en el formato de la
tv. El periodismo documental. El programa de opinidén. El programa de investigacién. El
\xnoticiero. Investigacién, preproduccidn, grabacién y postproduccién. Piso y exteriores.
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Estructuras especificas. Movileros y conductores, las relaciones de jerarquia y la narracion
construida entre ambos. Produccion local versus “enlatados”. Las bajadas de satélite.
Realizacién: La realizacidén audiovisual. Del guion a la realizacidén. Géneros televisivos.
Soporte técnico.

Edicién: Requerimientos técnicos para la edicién. Construccidn del relato a partir de la
combinaciéon armoniosa entre palabra, imagen, sonido y efectos. Posibilidades y
limitaciones tanto técnicas como humanas. Creatividad y valor agregado del editor.
Edicién televisiva y para los nuevos formatos digitales.

Socializacién: Producciones comerciales y/o sociales. Proyecciones en televisién abierta o
por cable. Otros soportes técnicos y digitales. Produccién local frente a las realizaciones
enlatadas. '

BIBLIOGRAFIA:

ANDER EGG, E. (2003). Teleadictos y vidiotas en la aldea planetaria I. ;Qué hace la
television con nosotros? Buenos Aires: Coleccién DESARROLLO CULTURAL.
CASETTI F. - DI CHIO F. (1999). Andlisis de la television: instrumentos, métodos y
prdcticas de investigacién. Buenos Aires: Editorial PAIDOS.

BARROSO GARCIA J. (1990). Infroduccion a la realizacién televisiva. Madrid: Centro de
Formacién Rtve.

SATARAIN, M. (2004). Plano Secuencia: 20 peliculas argentinas para reafirmar la
democracia. Buenos Aires: Ediciones SIGNIS.

PISCITELLI A. (1998). Post televisién: Ecologia de los medios en la era de Internet.
Buenos Aires: Editorial PAIDOS.

REGGINI HORACIO C. Repiquete6 el telégrafo, se escucho la voz y después llegéd la
imagen. Suplemento Diario La Nacion, fasciculo N°21.

CAMPO DE LA PRACTICA PROFESIONALIZANTE
PRACTICA PROFESIONALIZANTE III - 7 HS.

OBIJETIVOS:

e Integrar y contrastar los saberes construidos en los campos de formacion general, de
fundamento y especifica. , '

e Articular la teoria y la practica en los procesos formativos a través del acercamiento a
situaciones de trabajo y a contextos y problematicas socio-culturales concretas.

e Insertarse en un ambito laboral a través de pricticas profesionales como un aporte
estratégico al desarrollo humano, social, laboral y cultural de su entorno.

» Conocer las diferentes situaciones socioculturales de la comunidad local y regional.

s Desarrollar un espiritu de investigacién seria, comprometida y documentada de la
realidad local.

» Evaluar participativamente la experiencia junto con otros actores.

%o Autoevaluar los proyectos y su impacto en la propia formacién profesional.
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CONTENIDOS:

Informes. Guias de programas, organigramas de las empresas, canales de comunicacion e
instrumentos utilizados. '

Elaboracién de piezas, programas u otros proyectos comunicativos.

Diagnéstico, planificacién y evaluacion participativos de proyectos de comunicacién y
desarrollo local.

Objetivos ¢ interlocutores diversos y dindmicos en un proyecto de comunicacion y
desarrollo local. Diferencias y complementariedades entre objetivos de comunicacion:
informar, instalar, reflexionar, capacitar, movilizar, organizar y capitalizar y socializar
logros colectivos. Identificacién, caracterizacion y abordaje diferenciado de los
interlocutores/destinatarios de un proyectos: los decisores, los lideres y referentes sociales
y politicos, grupos poblacionales especificos, etc.

Construccion de metodologias de acercamiento y aproximacién a las problematicas
locales desde las herramientas de la comunicacién comunitaria, educativa y popular.

BIBLIOGRAFIA:

ANDION GAMBOA, M. (1990). Escuelas de comunicacion y mercado de trabajo.
Meéxico: Ediciones UAM.

ARAGON MONROY, F., (1994). Manual administrativo para el programa piloto de
Formaciény Prdctica Profesional. México: Ediciones UNAM, ENEP.

CORRALES DIAZ, C. (1991). Proyectos de Comunicacion, una estrategia en la prdctica
profesional de la comunicacién. México: Ediciones HUELLA.

LOPEZ VENERONI, F. (1989). Elementos para una critica de la ciencia de la
comunicacién. México: Ediciones TRILLAS.

ESPACIO DE DEFINICION INSTITUCIONAL

¥).D.I. - 3HS
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